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DIGITAL ATTACK - CONSUMER FOCUSED
* TOTAL REACH & MONETIZATION

ProSiebenSat.1 Media SE
Quartalsmitteilung fir das 1.



KENNZAHLEN DER PROSIEBENSAT.1 GROUP

in Mio Euro

Q1 2020 Q12019
Umsatzerldse 926 913
Umsatzrendite vor Steuern (in %) 4,6 19,5
Gesamtkosten 853 793
Operative Kosten'’ 776 732
Werteverzehr des Programmvermdgens 226 232
Adjusted EBITDA? 157 190
Adjusted EBITDA-Marge (in %) 16,9 20,8
EBITDA 145 180
Sondereffekte? -12 -10
Betriebsergebnis (EBIT) 80 124°)
Adjusted EBIT 109 151
Finanzergebnis -38 49
Ergebnis vor Steuern 43 178
Adjusted net income+4 58 94
Konzernergebnis 31 121
e e e 37 122
Q:::;::::es:ll;chaftern zuzurechnendes -7 1
gebnis
Bereinigtes Ergebnis je Aktie (in Euro) 0,26 0,42
:«::;;hnl"u;‘?::":;;:r:e Beschaffung von 266 347
Free Cashflow -50 -54
Cashflow aus Investitionstatigkeit e 1 - 368
Free Cashflow vor M&A -28 - 61
Zuschauermarktanteile (in %)3 26,7 27,9
Total Video Viewtime (in Mrd Minuten)s 282,5 282,8
Tégliche TV-Nutzungsdauer (AGF) (in Minuten)?’ Y44 222
HD-Nutzer (in Mio)® 10,2 9,6
31.03.2020 31.03.2019
Mitarbeiter® 7.323 7.072
Programmvermaogen 1.239 1169
Eigenkapital 1.357 1.271
Eigenkapitalquote (in %) 20,6 19,3
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 898 989
Finanzverbindlichkeiten 3.192 3.195
Verschuldungsgrad™ 2,7 2,2
Netto-Finanzverbindlichkeiten 2.294 2.206

1 Gesamtkosten abzliglich zu bereinigende Aufwendungen sowie Abschreibungen und Wertminderungen.

2 Um Sondereffekte bereinigtes EBITDA.
3 Saldo aus zu bereinigenden Aufwendungen und Ertragen.

4 Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media SE zuzurechnendes Konzernergebnis vor Abschreibungen und Wertminderungen aus Kaufpreisallokationen,
bereinigt um Sondereffekte. Dazu zéhlen im sonstigen Finanzergebnis erfasste Bewertungseffekte, Bewertungseffekte aus Put-Options- und Earn-Out-
Verbindlichkeiten sowie Bewertungseffekte aus Zinssicherungsgeschaften. Dariiber hinaus werden die aus den Bereinigungen resultierenden Steuer-

effekte ebenfalls bereinigt. Siehe Geschaftsbericht 2018, Seite 85.

5 ProSiebenSat.1 Group; AGF in Zusammenarbeit mit GfK; Marktstandard TV; VideoScope 1.3; 01.01.2019-31.03.2020; Zielgruppe: 14-49 Jahre.
6 Gesamtsumme der gesehenen Minuten fir lineare und digitale Plattformen (TV-Websites, mobile Apps, SmartTV, HbbTV, 7TV), inklusive Studio71 Deutsch-

land (TV-Inhalte) und Joyn (EST) der ProSiebenSat.1 Group.

7 TV-Markt gesamt; Zielgruppe: 14-69 Jahre.
8 HD FTA Nutzer, Deutschland.
2 Vollzeitdquivalente Stellen zum Stichtag.

0 Verhaltnis von Netto-Finanzverbindlichkeiten zum adjusted EBITDA der letzten zwdlf Monate.
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AUF EINEN BLICK

__ Stabiler Konzernumsatz im ersten Quartal 2020 mit leichtem Wachstum von 1% auf 926 Mio Euro

_ Bis Mitte Mérz gute Gruppen-Performance, anschliefend erste Auswirkungen der COVID-19-
Krise spiirbar

_ Umsatz der SevenOne Entertainment Group sinkt um 3 %, Red Arrow Studios mit stabilem Umsatz,
NuCom Group wachst um 15%

_ Adjusted EBITDA sinkt von 190 Mio Euro auf 157 Mio Euro

_ Gute Liquiditatslage zum 31. Mdrz 2020: 898 Mio Euro Barmittelbestand; zusatzlich Anfang April
350 Mio Euroin Anspruch genommener RCF, verbleibender Teil des RCF von 400 Mio Euro jeder-
zeit verfliigbar; Fremdfinanzierungsinstrumente ohne finanzielle Covenants

_ Ausblick: COVID-19-Pandemie mit erheblichen Auswirkungen auf das Geschéaft aller Segmente;
verldsslicher Ausblick fiir das zweite Quartal und fiir das Gesamtjahr jedoch derzeit nicht méglich;
Konzern hatte Finanzausblick 2020 entsprechend bereits am 22. April 2020 zuriickgenommen

Die ProSiebenSat.1 Group treibt die digitale Transformation mit Nachdruck voran und vereint fiihrende
Entertainment-Marken mit einem weltweit erfolgreichen Produktions- und Vertriebsgeschaft sowie
einem stark wachsenden Commerce-Geschaft unter einem Dach. Der Konzern nutzt verstarkt Syner-
gien innerhalb der Gruppe, indem die Geschaftsbereiche konsequent miteinander vernetzt werden.
So werden vermehrt lokale Programme fiir das Geschéaft der SevenOne Entertainment Group von Red
Arrow Studios produziert, wahrend die SevenOne Entertainment Group und NuCom Group von der
Reichweite, dem attraktiven Programm- und Werbeumfeld bzw. dem Datenportfolio des jeweils ande-
ren Geschaftsbereichs profitieren. Die Umsatzbasis der Gruppe ist damit breit diversifiziert. Mittel-
fristig beabsichtigt die ProSiebenSat.1 Group den Anteil des Digitalgeschafts am Konzernumsatz auf
Uber 50 Prozent weiter auszubauen (Q12019: 30 %; Q1 2020: 35 %).

Gleichzeitig legt die ProSiebenSat.1 Group ihren operativen Fokus wieder starker auf das Enter-
tainment-Geschéft in der DACH-Region (Deutschland, Osterreich, Schweiz). Der Schwerpunkt liegt
hier auf lokalen und Live-Formaten, auch in enger Kooperation mit den Red Arrow Studios und dem
Digital-Studio Studio71. Unter anderem Uber die Streaming-Plattform Joyn soll die digitale Reichweite
weiter ausgebaut werden. Die NuCom Group bleibt dabei eine synergetisch wichtige Sdule des Konzerns.
Die bestehenden Gesellschaften, die von Werbung auf den Entertainment-Plattformen profitieren, wer-
den werthaltig weiterentwickelt und im Zuge einer aktiven Portfoliopolitik zu gegebener Zeit verdupert.

Das erste Quartal 2020 verlief fir die ProSiebenSat.1 Group bis zu Beginn der COVID-19-bedingten
Beschrankungen des 6ffentlichen und wirtschaftlichen Lebens Mitte Marz gut. Insgesamt schloss
der Konzern das Quartal mit einem leichten Umsatzanstieg von 1 Prozent auf 926 Mio Euro (Vorjahr:
913 Mio Euro) ab, wobei der Umsatz der SevenOne Entertainment Group mit ersten COVID-19-Effek-
ten auf das TV-Werbegeschaft im Marz um 3 Prozent sank, Red Arrow Studios einen stabilen Umsatz
verzeichnete und die NuCom Group um 15 Prozent zulegte. Das adjusted EBITDA der Gruppe ging im
ersten Quartal um 17 Prozent auf 157 Mio Euro (Vorjahr: 190 Mio Euro) zurick, hier wirkten sich insbe-
sondere die niedrigeren Erlése im Werbegeschaft aus sowie die unterschiedlichen Margenstrukturen
der Geschéaftsbereiche. Das adjusted net income (bereinigter Konzerniiberschuss) sank dementspre-
chend um 38 Prozent auf 58 Mio Euro (Vorjahr: 94 Mio Euro). Vor dem Hintergrund der mangelnden
Visibilitat der Auswirkungen von COVID-19 und erheblicher wirtschaftlicher Unsicherheit fiir den Rest
des Jahres hat die ProSiebenSat.1 Group ihren Finanzausblick fir das Gesamtjahr 2020 am 22. April
2020 zurickgenommen.

Im Kern der Geschaftsaktivitaten des Konzerns steht auch in Zukunft bestes Entertainment Gber alle
Plattformen, das Menschen lieben und sie begeistert - unabhangig von Ort und Zeit. Diesen Erfolg pra-
gen mapgeblich die Mitarbeiter der Gruppe. Zum 31. Marz 2020 waren umgerechnet auf vollzeitdaquiva-
lente Stellen 7.323 Mitarbeiter (Vorjahr: 7.072) bei der ProSiebenSat.1 Group beschaftigt. Die hdhere
Mitarbeiterzahl ergibt sich hauptsachlich aus Akquisitionen, dem internationalen Produktionsgeschaft
in den USA sowie dem Ausbau des Digitalportfolios.

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020

Auf einen Blick



WESENTLICHE EREIGNISSE

Die ProSiebenSat.1 Group analysiert regelmafig ihr Portfolio und
bewertet mogliche Wachstums- und Synergiepotenziale. Teil die-
ser Strategie sind Portfolioerweiterungen, Unternehmensverkaufe
sowie Investitionen in zukunftstrachtige Wachstumsfelder. Am 5. Mérz
2020 haben die ProSiebenSat.1 Group und die General Atlantic PD
GmbH (,,General Atlantic”) Gber ihr gemeinsames Unternehmen, die
NUCOM GROUP SE (,,NuCom Group"), eine Vereinbarung zur voll-
stdndigen Ubernahme des US-amerikanischen Online-Dating- und
Social-Entertainment-Unternehmens The Meet Group Inc. (,,The Meet
Group") unterzeichnet. Die Portfolio-Unternehmen der Parship Group
(,,Parship Group") sollen gemeinsam mit The Meet Group zu einem
fihrenden Anbieter im globalen Online-Dating-Markt aufgebaut wer-
den. Die Ubernahme steht unter dem Vorbehalt der Zustimmung durch
die Aktiondre der The Meet Group sowie der zustandigen kartellrecht-
lichen und requlatorischen Beh&érden und soll voraussichtlich im zwei-
ten Halbjahr 2020 abgeschlossen werden.

Am 13. Mdrz 2020 hat das Unternehmen verkiindet, dass Conrad
Albert, stellvertretender Vorstandsvorsitzender der ProSiebenSat.1
Media SE, sein Vorstandsmandat im gegenseitigen Einvernehmen
zum Ablauf des 30. April 2020 niederlegen und das Unternehmen zu
diesem Datum verlassen wird.

Zudem hat der Aufsichtsrat der ProSiebenSat.1 Media SE am 26. Marz
2020 beschlossen, dass Finanzvorstand Rainer Beaujean zusatzlich
die Funktion des Vorstandssprechers Gibernehmen und Vorstandsvor-
sitzender Max Conze das Unternehmen mit sofortiger Wirkung ver-
lassen wird. Neu in den Vorstand berufen wurden zudem Wolfgang
Link und Christine Scheffler. Im neu aufgestellten Vorstand verant-
wortet Rainer Beaujean neben Strategie & M&A sowie allen Finanz-
funktionen auch die Holding-Bereiche IT, Kommunikation, Investor
Relations, Legal und Medienpolitik sowie die operativen Segmente
Red Arrow Studios und NuCom Group. Christine Scheffler leitet die
Ressorts Personal sowie Compliance, Nachhaltigkeit und Organiza-
tional Development & Operational Excellence. Wolfgang Link steht in
Ganze dem Kerngeschaft Entertainment vor, das alle Bereiche von
Content Uber Digital bis hin zu Sales und das Streaming-Geschaft mit
der Plattform Joyn beinhaltet. = https://www.prosiebensati.com/ueber-
prosiebensat-1/wer-wir-sind/vorstand

Mit der neuen Aufstellung des Vorstands geht auch ein veranderter
strategischer Fokus einher. Die ProSiebenSat.1 Group wird ihr ope-
ratives Geschaft wieder starker auf den Entertainment-Sektor in der
DACH-Region (Deutschland, Osterreich, Schweiz) ausrichten. Der
Schwerpunkt liegt hier auf lokalen und Live-Formaten, auch in enger
Kooperation mit den Red Arrow Studios und Studio71. Unter anderem
Uber die Streaming-Plattform Joyn soll die digitale Reichweite weiter
ausgebaut werden. Die NuCom Group bleibt dabei eine synergetisch
wichtige Sdule des Konzerns. Die bestehenden Gesellschaften, die
von Werbung auf den Entertainment-Plattformen profitieren, werden
werthaltig weiterentwickelt und im Zuge einer aktiven Portfoliopolitik
zu gegebener Zeit verdufert.

i Ab dem ersten Quartal 2020 hat die ProSiebenSat.1 Group ihre Seg-
mente umbenannt und berichtet seither in den Segmenten SevenOne
Entertainment Group (vormals: Entertainment), Red Arrow Studios (vor-
mals: Content Production & Global Sales) und NuCom Group (vormals:
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Commerce). Die Holding wird in der Uberleitungsspalte ausgewiesen
(Holding & Sonstiges). Die Vorjahreswerte wurden entsprechend ange-
passt. = Geschéftsbericht 2019, Organisation und Konzernstruktur. ab Seite 83

Im Mdrz 2020 hat die ProSiebenSat.1 Group zudem den strategischen
Review-Prozess flir das internationale Produktionsgeschaft der Red
Arrow Studios abgeschlossen und entschieden, dass es Teil des Kon-
zerns bleibt, da verschiedene Optionen, die geprift wurden, in einem
durch die Corona-Krise geprdgten Umfeld nicht mehr umsetzbar sind.

Die Gesundheit und Sicherheit der Mitarbeiter haben fir die
ProSiebenSat.1 Group oberste Prioritdat. Vor dem Hintergrund der
Corona-Krise arbeitet ein Grofteil der Mitarbeiter am Standort
Unterfohring seit Mitte Marz im Home-Office. Nur die zwingend fir
die Aufrechterhaltung des Sendebetriebs notwendigen Mitarbeiter
sind weiterhin vor Ort. Gleichzeitig hat der Konzern alle erforder-
lichen MapBnahmen ergriffen, um das Unternehmen insgesamt
zu schitzen und so aufzustellen, um es auch auf eine mdglicher-
weise ldngere Periode mit schwierigen wirtschaftlichen Rahmen-
bedingungen vorzubereiten. Das schlieft sowohl ein konsequen-
tes Kostenmanagement als auch eine stabile Finanzierung mit ein.
= Fremdkapitalausstattung und Finanzierungsstruktur = Liquiditdts- und Inves-

titionsanalyse = Prognosebericht

Entsprechend hat der Konzern als ein wesentliches Ereignis nach
dem Ende der Berichtsperiode im April 2020 einen Teil der syndizier-
ten revolvierenden Kreditfazilitdt (RCF) in Héhe von 350 Mio Euroin
Anspruch genommen, um angesichts des COVID-19-gepragten Umfelds
einen jederzeitigen Zugriff auf die Liquiditdtsreserven des Unter-
nehmens abzusichern. = Fremdkapitalausstattung und Finanzierungsstruktur

Als weiteres wesentliches Ereignis nach dem Ende der Berichtsperiode
wurde zudem mit Wirkung zum13. April 2020 Dr. Antonella Mei-Pochtler
gerichtlich als Mitglied des Aufsichtsrats der ProSiebenSat.1 Media SE
bestellt. Bei der Hauptversammlung 2020 soll sie anschliefend von
den Aktiondren ordnungsgemap gewadhlt werden. Sie tritt die Nach-
folge von Angela Gifford an, die ihr Amt zum 13. Januar 2020 nie-
dergelegt hatte. Dr. Antonella Mei-Pochtler ist selbststandige Unter-
nehmerin sowie Senior Advisor der Boston Consulting Group und
Sonderberaterin des Osterreichischen Bundeskanzlers. Sie verfiigt
Uber umfangreiche Expertise sowie ein globales Netzwerk in den
Bereichen Strategie, Medien und digitale Transformation.

i Aufgrund von Rundungen ist es mdglich, dass sich einzelne Zahlen in
dieser Quartalsmitteilung nicht genau zur angegebenen Summe addie-
ren lassen und dass dargestellte Prozentangaben nicht genau die abso-
luten Zahlen widerspiegeln, auf die sie sich beziehen.


https://www.prosiebensat1.com/ueber-prosiebensat-1/wer-wir-sind/vorstand
https://www.prosiebensat1.com/ueber-prosiebensat-1/wer-wir-sind/vorstand

GESCHAFTSVERLAUF DER
PROSIEBENSAT.1 GROUP

RAHMENBEDINGUNGEN DES KONZERNS
Konjunkturelle Entwicklung

Mit dem Auftreten des neuartigen Coronavirus (SARS-CoV-2) und
der durch ihn ausgeldsten Coronavirus-Krankheit (COVID-19) mis-
sen alle derzeit bekannten Marktprognosen tUberarbeitet werden.
Nachdem Ende Dezember 2019 erste Falle in Wuhan (China) bekannt
wurden, verbreitete sich der Erreger in den folgenden Monaten
weltweit. Schwer betroffen sind seither neben China und den USA
auch die zentraleuropdischen Lander, vor allem Spanien, Italien
und Frankreich. Anfang April Gberschritt die Zahl der Infizierten
auch in Deutschland die Schwelle von 100.000 und lag Ende April
bei Uiber 150.000.

Aufgrund der entsprechenden vorhandenen bzw. erwartbaren Belas-
tungen fir die Gesundheitssysteme entschieden sich viele Staaten,
beginnend mit China, fir einen weitgehenden ,,Lockdown" des 6ffent-
lichen und wirtschaftlichen Lebens mit entsprechend gravierenden
Auswirkungen auf die Okonomien der Ldnder und die global vernetzte
Weltwirtschaft. Auch in Deutschland wurden ab dem 23. Mérz weit-
gehende Mapnahme ergriffen: Mit dem Ziel, soziale Kontakte weit-
gehend zu verringern und so die Verbreitung des Virus zu verlangsa-
men, wurden u.a. Grenzen, Schulen, Geschafte und die Gastronomie
geschlossen, sodass nur noch Infrastrukturen, die die Grundversor-
gung gewadhrleisten, ihren Betrieb weiterfiihren durften.

Die Folgen fir die einzelnen Volkswirtschaften sowie die gesamte
Weltwirtschaft sind derzeit kaum abzuschatzen: Nicht nur fehlt es bis-
lang an belastbaren Daten, es ist auch unklar, wie lange die Beschran-
kungen jeweils andauern werden und wie schnell und auf welche Weise
Normalitat wiederhergestellt werden kann.

Vor diesem Hintergrund erwartet der Internationale Wahrungsfonds
(IWF) in seiner neuesten Prognose einen Riickgang der globalen Wirt-
schaftsleistung um 3,0 Prozent. Solch ein Rickgang ware deutlich
hoher als wahrend der Finanzkrise 2009 (- 0,1%) und die tiefste Rezes-
sion seit der gropen Depression in den 30er Jahren des vergangenen
Jahrhunderts. Fur das Jahr 2021rechnen die Experten aufgrund von
Nachholeffekten zwar mit einer schnellen Erholung (+5,8 %). Vor-
aussetzung ware allerdings, dass die Corona-Pandemie im zweiten
Halbjahr 2020 weitgehend unter Kontrolle gebracht wird und das
Wirtschaftsleben zur Normalitat zuriickkehren kann - auch unter mas-
sivem Einsatz fiskal- und finanzpolitischer Instrumente. Aufgrund der
vielen Unabwadagbarkeiten bezeichnet der Wahrungsfonds das Prog-
noserisiko als ,,extrem*.

Auch in Deutschland haben sich die konjunkturellen Aussichten im
Vergleich zum Jahresbeginn deutlich eingetriibt. Die von der Regie-
rung angeordneten strikten Schutzmapnahmen belasten insbeson-
dere den privaten Konsum, der in den letzten Jahren zentrale Wachs-
tumsstitze war. Zudem ist die deutsche Wirtschaft durch ihre hohe
Exportorientierung und starke internationale Vernetzung beson-
ders anfallig fur globale Wirtschaftskrisen. Folgerichtig brachen
unmittelbar nach Beginn der Ausgangssperren im Marz die beiden
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Stimmungsbarometer fir Konsumenten und Unternehmen, GfK-
Konsumklima und ifo-Geschaftsklimaindex, massiv ein.

Auf der anderen Seite verflgt Deutschland Gber eine komfortable
fiskalpolitische Ausgangssituation, die schnelle und weitgehende
MapBnahmen zur Abfederung negativer Folgen fir Unternehmen und
private Haushalte ermdglicht. Dazu zdhlen u.a. Zuschisse fir Solo-
selbststdndige und Kleinstbetriebe, steuerliche Liquiditatshilfen oder
die Ausweitung des Kurzarbeitergeldes. Hinzu kommen Kredit- und
Beteiligungsprogramme sowie Blrgschaften.

Unter Berticksichtigung all dieser Umstande prognostizieren die Ins-
titute der Gemeinschaftsdiagnose 2020 einen Riickgang der Wirt-
schaftsleistung in Deutschland um real minus 4,2 Prozent. Schon im
ersten Quartal soll das Bruttoinlandsprodukt im Vergleich zum Vor-
guartal um minus 1,9 Prozent (privater Konsum: -2,7 %) einbrechen.
Stltzend wirkt in diesem Zeitraum vor allem der staatliche Konsum
(Q1: +0,4 %). Auch diese Prognosen sind allerdings mit erheblichen
Risiken behaftet. Eine Verlangerung weitreichender Beschrankungen
kdnnte die Wirtschaftsleistung ungiinstig beeinflussen. = Kinftige wirt-
schaftliche und branchenspezifische Rahmenbedingungen

ENTWICKLUNG DES BRUTTOINLANDSPRODUKTS IN
DEUTSCHLAND in Prozent, Verdnderung gegeniiber Vorquartal

0,5
|
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-1,9 0,0 I -0,2
| | - |
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2020p 2019 2019 2019 2019

Verkettet, preis-, saison- und kalenderbereinigt.
Quelle: Gemeinschaftsdiagnose Friihjahr 2020.
p: Prognose.

Branchenspezifische Entwicklung

Die ProSiebenSat.1 Group verstarkt ihre linearen und digitalen Ange-
bote kontinuierlich und steigert auf diese Weise ihre Gesamtreichweite
(,,Total Reach"). Seit Mai 2019 veroffentlicht die AGF Videoforschung
GmbH (,,AGF") eine tagliche, konvergente Gesamtreichweitenmetrik.
Gemeinsam mit der AGF treibt der Konzern die Integration der Platt-
form von YouTube in die Auswertungssysteme mit voran. Diese neuen
Indikatoren tragen der verdnderten Mediennutzung Rechnung: Die
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Gattungsgrenzen zwischen den Medien verschwimmen zunehmend
und gleiche Inhalte werden verstarkt tGber verschiedene Kandale auf
unterschiedlichen Gerdten konsumiert. Die daraus resultierenden
Uberschneidungen der verschiedenen Nutzungsformen werden sich
zuklnftig mit der Reichweitenmetrik , Total Reach” ausweisen las-
sen. Im ndchsten Schritt soll diese Reichweite adressierbar und somit
Werbung optimal auf die jeweiligen Zuschauer zugeschnitten werden
(,Smart Reach").

Um Werbekunden einfach und Gber einheitliche Technologien zu errei-
chen, hat die ProSiebenSat.1 Group 2019 gemeinsam mit der Medien-
gruppe RTL Deutschland GmbH (,,Mediengruppe RTL Deutschland")
das Joint Venture d-force GmbH (,,d-force") gegriindet. Als vermark-
teribergreifende Plattform zur Buchung von Addressable TV- und
Online-Video-Inventar sowie durch die technische Standardisierung
soll d-force zusatzliche Wachstumschancen in diesem Bereich gene-
rieren. Im Dezember 2019 nahm das Joint Venture den operativen
Betrieb in Deutschland auf und setzte bereits erste Kampagnen um. Im
Februar 2020 weitete d-force das Angebot auf Osterreich aus. Somit
kénnen auch dsterreichische Werbekunden Addressable TV-Spots und
Online-Video-Inventar einfach tber eine Plattform buchen und ihre
Zielgruppen mit hoher Reichweite und dank intelligenter Aussteue-
rungsmadglichkeiten adressieren.

Entwicklung des Werbemarkts

Laut Nielsen Media Research sind die Brutto-TV-Werbeinvestitionen in
Deutschland im ersten Quartal 2020 um 2,1 Prozent auf 3,66 Mrd Euro
gestiegen (Vorjahr: 3,59 Mrd Euro). Dabei hat Fernsehen im interme-
dialen Vergleich weiterhin die hdchste Relevanz: 44,7 Prozent der
Brutto-Werbeinvestitionen flossen in TV-Werbung (Vorjahr: 43,7 %).
Auf Online-Werbung entfielen 10,9 Prozent (Vorjahr: 10,2 %).

Die Daten von Nielsen Media Research sind wichtige Indikatoren fir die
Bewertung der Werbemarktentwicklung. Sie werden jedoch auf Brut-
to-Umsatzbasis erhoben, sodass weder Rabatte und Eigenwerbung
noch Agenturprovisionen berlicksichtigt sind. Zudem beinhalten die
Zahlen TV-Spots aus Media-for-Revenue-Share- und Media-for-Equity-
Geschaften. Die Werbeumsatze der grof3en US-Digitalkonzerne wie
zum Beispiel Google LLC (,,Google") und Facebook Inc. (,,Facebook")
sind in den Nielsen-Zahlen ebenfalls nicht reflektiert, sie bilden daher
nicht den gesamten Brutto-Markt ab. Dadurch ergeben sich auch die
Unterschiede zu der Netto-Entwicklung des TV-Werbemarkts.

Nach dem Ausbruch der Corona-Pandemie stieg die bereits 2019 in
Deutschland vorherrschende Unsicherheit um die makrodkonomi-
schen Entwicklungen weiter an. Dies betrifft nicht nur Investitionen
in den deutschen TV-Werbemarkt, sondern tendenziell die gesamte
Werbeindustrie weltweit. Nach Angaben des ZAW (Zentralverband
der deutschen Werbewirtschaft) wurden inzwischen fir Marz 2020,
je nach Werbetrdger und Segment, Riickgdange in den Erlésen zwi-
schen 30 und 80 Prozent gemeldet.

Aus Sicht der ProSiebenSat.1 Group hat sich der TV-Werbemarkt auf
Netto-Basis im ersten Quartal 2020 unter dem Vorjahresniveau entwi-
ckelt. Das COVID-19-gepragte Umfeld wirkte sich im M&rz 2020 nega-
tiv auf das Investitionsverhalten der Werbewirtschaft aus. Die weitere
Entwicklung fir das Jahr 2020 ist derzeit aufgrund der gesamtwirt-
schaftlichen Unsicherheit nicht abschatzbar.
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Die ProSiebenSat.1 Group ist Marktfiihrer im deutschen TV-Werbe-
markt und erwirtschaftete laut Nielsen Media Research im ersten
Quartal 2020 TV-Werbeeinnahmen von 1,34 Mrd Euro brutto (Vor-
jahr:1,35 Mrd Euro). Daraus resultiert flr die ersten drei Monate des
Jahres ein Marktanteil von 36,4 Prozent (Vorjahr: 37,7 %).

Aus der Vermarktung von InStream-Videoanzeigen, die online vor,
nach oder wahrend eines Bewegtbild-Streams gezeigt werden, erwirt-
schaftete die ProSiebenSat.1 Group im ersten Quartal 2020 einen
Brutto-Umsatz von 59,2 Mio Euro (Vorjahr: 55,3 Mio Euro). Dies ent-
spricht einem Plus von 7,1 Prozent gegeniiber dem Vorjahr. Das Markt-
volumen fir Werbebudgets in InStream-Videoanzeigen stieg im ers-
ten Quartal 2020 in Deutschland um 8,3 Prozent auf 152,4 Mio Euro
brutto (Vorjahr:140,7 Mio Euro). Insgesamt erhéhten sich die Investi-
tionenin Online-Werbeformen im ersten Quartal 2020 um 7,4 Prozent
auf 894,3 Mio Euro (Vorjahr: 832,8 Mio Euro). Daraus erwirtschaftete
der Konzernim ersten Quartal 2020 einen Umsatz von 76,5 Mio Euro
(+8,5%). Der Online-Werbemarkt umfasst neben InStream-Videos
auch Display Ads wie klassische Banner und Buttons.

Aus Sicht der ProSiebenSat.1 Group hat sich der Online-Werbemarkt
auf Netto-Basis im ersten Quartal 2020 tUber dem Vorjahresniveau
entwickelt. Dies ist vor allem auf den wachsenden InStream-Markt
zurlickzufiihren. Die weitere Entwicklung fiir das Jahr 2020 ist auf-
grund des COVID-19-gepragten Umfelds nicht abschatzbar.

i Nielsen Media Research weist auch fiir den Online-Werbemarkt in
Deutschland Brutto-Zahlen aus. Diese enthalten jedoch u.a. nicht
Google/YouTube, Facebook und bilden daher nicht den gesamten Markt
ab. Fiir den Gesamt-Online-Videomarkt ist davon auszugehen, dass
dieser gewachsen ist.

MEDIA-MIX DEUTSCHER BRUTTO-WERBEMARKT

in Prozent, Vorjahreswerte Q1 2019 in Klammern

a_TVv a c _ Ubrige
44,7 (43,7) / 21,4 (22,0)
b _ Online d _ Print

10,9 (10,2) 23,1 (24,1)

Quelle: Nielsen Media Research; Abruf 20.04.2020.



MARKTANTEILE DEUTSCHER BRUTTO-TV~-
WERBEMARKT in Prozent, Vorjahreswerte Q1 2019 in Klammern

a _ SevenOne Media a d _ Offentlich-
36,4 (37,7) / Rechtliche
4,6 (4,5)
b _ IP Deutschland .
34,5 (33,3) e _ Ubrige
18,3 (18,2)
c _ EL-Cartel
6,2 (6,3)

b

»
e

Quelle: Nielsen Media Research; Abruf 20.04.2020.

TV-WERBEMARKTE IN DEUTSCHLAND, 6STERREICH
UND DER SCHWEIZ AUF BRUTTO=-BASIS in Prozent

Entwicklung TV-Werbemarkt Q12020
(Abweichung vs. Vorjahr)

Deutschland +2,1
Osterreich +3,5
Schweiz -2,9

Marktanteile ProSiebenSat.1 Marktanteile ProSiebenSat.1

Group Q12020 Group Q12019
Deutschland 36,4 37,7
Osterreich 43,2 44,4
Schweiz 27,7 26,7

Deutschland: Nielsen Media Research, brutto, Januar-Marz.

Osterreich: Media Focus, brutto, Januar-Februar.

Schweiz: Media Focus, brutto, Januar-Mérz / die Werbemarktanteile beziehen sich auf
die deutsche Schweiz.

Entwicklung der Zuschauermarktanteile
und Nutzerzahlen

In Deutschland verzeichnete der Konzern im ersten Quartal 2020
einen gemeinsamen Zuschauermarktanteil von 26,7 Prozent (Vorjahr:
27,9 %) bei den 14- bis 49-Jahrigen. Mit Formaten wie ,,BILD Corona
Spezial” oder ,,ProSieben LIVE. Deutschland fragt zu Corona" kommt
die ProSiebenSat.1 Group ihrem gesellschaftlichen Auftrag als system-
kritisches Medienunternehmen nach und informiert ihre Zuschauer
regelmapig Uber die aktuelle Situation zur Verbreitung von COVID-19.
Gleichzeitig erfillt die Sendergruppe in diesen Zeiten das Bedirfnis
der Zuschauer nach Abwechslung und Ablenkung, u.a. mit Unterhal-
tungsformaten wie ,,The Masked Singer”. Die von der IP Deutschland
vermarkteten Sender RTL, VOX, n-tv, Super RTL, NITRO, RTLplus und
VOXup kamen in den ersten drei Monaten des Jahres auf einen Markt-
anteil von 26,6 Prozent (Vorjahr: 26,3 %).

Fir das erste Quartal 2020 verzeichnete die ProSiebenSat.1 Group eine
Total Video Viewtime von 282.451 Mio Minuten (Vorjahr: 282.822 Mio
Minuten). Die Total Video Viewtime entspricht der Gesamtsumme der
gesehenen Minuten Uber die linearen und digitalen Plattformen der
ProSiebenSat.1 Group hinweg.
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Die Corona-Krise sorgt in der Gesellschaft fur ein erhdhtes Informa-
tionsbedirfnis und einen wachsenden Bedarf an Unterhaltung. Ent-
sprechend ist die lineare Video Viewtime des Konzerns im Marz 2020
um rund 16 Prozent auf 97.429 Mio Minuten gegenliber dem Vormo-
nat gestiegen. Die digitale Video Viewtime wuchs in dem Zeitraum
um rund 19 Prozent.

Im intermedialen Vergleich ist Fernsehen weiterhin Leitmedium. Bei
den 14- bis 69-Jahrigen entfielen 225 Minuten der tdglichen Medien-
nutzung im ersten Quartal 2020 auf TV (Vorjahr: 222 Minuten). Die
Bedeutung von Fernsehen, gerade in Krisenzeiten, lasst sich auch
an der gestiegenen Nutzungsdauer erkennen. Allein im Monat Marz
2020 stieg deren tagliche TV-Nutzungsdauer deutlich von 217 Minu-
ten im Vorjahr auf nun 234 Minuten.

ZUSCHAUERMARKTANTEILE DER
PROSIEBENSAT.1 GROUP in Prozent

Q12020 Q12019
Deutschland 26,7 27,9
Osterreich 27,4 26,9
Schweiz 15,8 18,0

Deutschland: ProSiebenSat.l Group: SAT.1, ProSieben, Kabel Eins, sixx, SAT.1 GOLD,
ProSieben MAXX, Kabel Eins Doku / AGF in Zusammenarbeit mit GfK / Marktstandard TV /
VideoScope 1.3 / 01.01.2019-31.03.2020 / Zielgruppe 14-49 Jahre.

Osterreich: SAT.1 Osterreich, ProSieben Austria, Kabel Eins Austria, PULS 4, sixx Austria,
ProSieben MAXX Austria, SAT.1 Gold Osterreich, Kabel Eins Doku Osterreich, ATV + ATV 2
(seit 07.04.2017 bei ProSiebenSat.1 PULS 4, davor eigensténdige Gruppe) / AGTT / GfK
TELETEST / Evogenius Reporting / 01.01.2019-31.03.2020 / personengewichtet / inklusive
VOSDAL/Timeshift / Standard / Zielgruppe 12-49 Jahre.

Schweiz: Werte beziehen sich auf 24 Stunden (Mo-So). SAT.1 Schweiz, ProSieben Schweiz,
Kabel Eins Schweiz, sixx Schweiz, SAT.1 GOLD Schweiz, ProSieben MAXX Schweiz, Puls 8
(seit 08.10.2015) / Marktanteile beziehen sich auf die deutsche Schweiz / D-CH / Total-
signal / Mediapulse TV Panel / 01.01.2019-31.03.2020 / Zielgruppe 15-49 Jahre.

In den vergangenen Jahren hat die ProSiebenSat.1 Group mit sixx,
SAT.1 GOLD, ProSieben MAXX und Kabel Eins Doku vier neue Spe-
cial Interest-Sender in Deutschland gestartet und so ihre fihrende
Position im Zuschauermarkt ausgebaut. Heute verfiigt der Konzern
in seinem Hauptumsatzmarkt Deutschland Uber sieben TV-Marken,
die sich komplementar erganzen und unterschiedliche Zuschauer-
gruppen ansprechen. Zudem bietet die Gruppe in Osterreich und der
Schweiz ein komplementdres Profil aus verschiedenen werbefinan-
zierten Free-TV-Sendern.

Neben immer zielgruppenspezifischeren Zuschaueransprachen eroff-
net die fortschreitende Digitalisierung der ProSiebenSat.1 Group auch
neue Umsatzmodelle fiir das TV-Geschaft. Die Distribution von Pro-
grammen in HD-Qualitat {iber unterschiedliche Ubertragungswege,
z.B. Uber die Terrestrik, Kabel, IPTV und OTT/mobil, sind Beispiele
hierfir. Der Konzern partizipiert an den technischen Freischaltent-
gelten, die Endkunden fir Programme in HD-Qualitat an die jeweili-
gen Anbieter entrichten. In den ersten drei Monaten des Jahres ver-
zeichneten die HD-Sender der ProSiebenSat.1 Group in Deutschland
10,2 Mio Nutzer, das sind finf Prozent mehr als im Vorjahr. Zusatzlich
wurden vermehrt Sendungen im neuen Standard Ultra High Defini-
tion (UHD) ausgestrahlt. Auch in Osterreich und der Schweiz bietet
der Konzern seine Programme in HD-Qualitat an.

Kooperationen unterstreichen die strategische Zielsetzung des Kon-
zerns, Programme Uber mdglichst viele Verbreitungswege anzubieten
und Reichweiten crossmedial auszubauen. Im Rahmen dieser Enter-
tainment-Strategie hat die ProSiebenSat.1 Group gemeinsam mit Dis-
covery Communications Europe Ltd., London, Vereinigtes Kénigreich
(,,Discovery") die Streaming-Plattform Joyn GmbH (,,Joyn") als Joint
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Venture gegriindet und im Juni 2019 gelauncht. Der Streaming-Dienst
bietet Zuschauern liber 60 Sender im Livestream sowie ein umfang-
reiches On-Demand-Angebot mit eigenproduzierten lokalen Serien,
Shows und exklusiven Previews. Seit November 2019 erganzt der kos-
tenpflichtige Service Joyn PLUS+ mit exklusiven Inhalten, Originals,
Pay-TV Sendern sowie Inhalten in HD das Angebot. Laut AGOF-Mes-
sung (Arbeitsgemeinschaft Onlineforschung e.V.) erreichte der kos-
tenfreie Streaming-Dienst Joyn im Marz 2020 in Deutschland 3,92 Mio
Unigque User.

i Die standardisierte Reichweitenwdhrung Unique User, also der ,,ein-
zelne Nutzer", driickt aus, wie viele Personen in einem bestimmten
Zeitraum mindestens einen Kontakt mit einem Werbetrager hatten. Der
Unique User ist u.a. die Grundlage fiir die Berechnung von Reichweiten
und Strukturen von Online-Werbetragern.

Ein weiterer wesentlicher Bestandteil des Portfolios der ProSiebenSat.1
Group ist Studio71. Das Digital-Studio konzentriert nicht nur die Ange-
bote an digitalen Inhalten der Sendergruppe und distribuiert sie Giber
digitale Plattformen, sondern arbeitet auch mit einigen der reichwei-
tenstarksten Social Influencern in Deutschland zusammen. Im ersten
Quartal 2020 erzielte Studio71 tiber 10,2 Mrd Video Views im Monat
(Vorjahr: 10,2 Mrd Video Views).

ERTRAGSLAGE DES KONZERNS

AUSGEWAHLTE KENNZAHLEN DER
PROSIEBENSAT.1 GROUP in Mio Euro

Verdnde- Verdnde-

Q12020 Q12019 rung Abs. rungin %
Umsatzerldse 926 913 13 1,4
Gesamtkosten 853 793 60 7,6
Operative Kosten 776 732 45 6,1
Betriebsergebnis (EBIT) 80 129 -49 -37,7
Adjusted EBIT 109 151 -42 -27,8
Adjusted EBITDA 157 190 -33 -17,5
Sondereffekte -12 -10 -2 21,7
EBITDA 145 180 -35 -19,6
Finanzergebnis -38 49 -87 ~
Ergebnis vor Steuern 43 178 -135 -76,1
Ertragsteuern -12 -57 45 -79,1
Konzernergebnis 31 121 -90 -74,7
Den Anteilseignern der
ProSiebenSat.1 Media SE
zuzurechnendes Konzern-
ergebnis 37 122 -85 -69,5
Adjusted net income 58 94 -36 -38,2

Umsatzentwicklung

Die Umsatzerldse der ProSiebenSat.1 Group stiegen im ersten Quar-
tal 2020 leicht um 1 Prozent auf 926 Mio Euro (Vorjahr: 913 Mio Euro).
Bereinigt um Konsolidierungs- und Wahrungseffekte ist ein geringer
Umsatzrickgang von 1 Prozent zu verzeichnen. Der Umsatzbeitrag
aus Erstkonsolidierungen belief sich im ersten Quartal 2020 insge-
samt auf 14 Mio Euro und ist insbesondere auf die Online-Vermittlung
fur Produkte und Dienstleistungen be Around Holding GmbH (,,be
Around") zurlickzufiihren. Der Anteil des Nicht-TV-Werbegeschafts
am Konzernumsatzist im ersten Quartal 2020 auf 52 Prozent gestie-
gen (Vorjahr: 48 %).
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UMSATZ NACH SEGMENTEN

ANTEIL DER UMSATZERLOSE NACH SEGMENTEN

in Prozent, Vorjahreswerte 2019 in Klammern

a _ SevenOne b b _ Red Arrow
Entertainment Group Studios
61 (63) 14 (15)

/
. _c

¢ — NuCom Group

25 (22)

Die Umsatzbeitrdge der einzelnen Segmente zum Konzernumsatz
entwickelten sich im ersten Quartal 2020 wie folgt:

Der Aupenumsatzdes SegmentsSevenOne Entertainment Group betrug
563 Mio Euro (Vorjahr: 579 Mio Euro). Der Rickgang um 3 Prozent ist
primdr auf die schwachere Entwicklung im TV-Werbegeschaft zuriick-
zuflhren. Dies spiegelt die allgemeine Marktentwicklung wider sowie
erste Auswirkungen der COVID-19-bedingten Einschrankungen auf
die Buchungen der Werbekunden. Bereinigt um Konsolidierungs-
und Wahrungseffekte lag der Riickgang bei 3 Prozent. Das digitale
und smarte Werbegeschaft wuchs mit einem Plus von 32 Prozent
hingegen weiterhin dynamisch, konnte den Rickgang der gesam-
ten TV-Werbeerldse um 6 Prozent aber nicht vollstandig kompensie-
ren. Zu dieser positiven Entwicklung trugen der AdTech Bereich, das
Angebot an zielgerichteten Werbespots (Addressable TV), sowie die
Vermarktung digitaler Plattformen wie Joyn, der Online-Angebote
des Konzerns sowie Drittanbietern bei. Auch die Distributionserldse
sind aufgrund steigender HD-Nutzerzahlen im ersten Quartal weiter
gestiegen. = Rahmenbedingungen des Konzerns

Der AuBenumsatzim Segment Red Arrow Studios lag mit 134 Mio Euro
auf Vorjahresniveau (Vorjahr: 135 Mio Euro). Bereinigt um Konsolidie-
rungs- und Wahrungseffekte lag der Umsatz um 3 Prozent unter Vor-
jahr. Studio71 setzte auch im ersten Quartal 2020 sein dynamisches
Umsatzwachstum fort und erzielte einen Anstieg im zweistelligen
Prozentbereich, der den Umsatzriickgang im Produktionsgeschaft
weitgehend ausgleichen konnte. Aufgrund von Produktionsstopps
und -verschiebungen waren auch dort bereits Auswirkungen der
COVID-19-Pandemie splirbar. = Rahmenbedingungen des Konzerns

Im Segment NuCom Group konnte der Konzern den Aufenumsatz
im ersten Quartal 2020 um 15 Prozent auf 228 Mio Euro steigern
(Vorjahr: 199 Mio Euro). Das Wachstum wurde positiv beeinflusst
von der Erstkonsolidierung von be Around im Marz 2019. Bereinigt
um Konsolidierungs- und Wahrungseffekte belief sich der Umsatz-
anstieg auf 8 Prozent. Vor allem die Flaconi GmbH (,Flaconi*),
eHarmony Inc. (,,eHarmony Group") sowie die Windstar Medical GmbH
(,Windstar") erzielten deutliche Zuwachse. Da sich die COVID-19-
bedingten Einschrankungen des 6ffentlichen Lebens seit Marz 2020
insbesondere auf das Reise- und Transportgeschaft sowie die Frei-
zeitbranche auswirken, wurden dementsprechend innerhalb der
NuCom Group das Geschaft der Portfolio-Unternehmen Silvertours
und Jochen Schweizer mydays bereits stark negativ beeinflusst.
= Rahmenbedingungen des Konzerns




UMSATZERLOSE DES KONZERNS NACH SEGMENTEN

in Mio Euro
Verdnde- Verdnde-
Q12020 Q12019 rung Abs. rungin %
SevenOne
Entertainment Group 563 579 -16 -2,8
Red Arrow Studios 134 135 -1 -0,5
NuCom Group 228 199 29 14,8
Umsatzerlose 926 913 13 1,4
Kostenentwicklung
GESAMTKOSTEN in Mio Euro
in % der in % der
Umsatz- Umsatz-
Q12020 erldse Q12019 erlose
Gesamtkosten 853 92,1 793 86,9
Umsatzkosten 551 59,6 522 57,2
Vertriebskosten 163 17,6 140 15,4
Verwaltungskosten 134 14,4 127 13,9
Sonstige betriebliche
Aufwendungen 5 0,6 3 0,3

Die Gesamtkosten des Konzerns sind um 8 Prozent auf 853 Mio Euro
gestiegen (Vorjahr: 793 Mio Euro). Im Verhéltnis zu den Umsatzer-
[6sen haben sich die Umsatzkosten um 2 Prozentpunkte erhdht. Die
Vertriebskosten lagen im Verhdltnis zu den Umsatzerlésen eben-
falls um 2 Prozentpunkte Gber dem ersten Quartal 2019. Die Verwal-
tungskosten waren im Verhaltnis zu den Umsatzerldsen in etwa auf
Vorjahresniveau.

Der Anstieg der Umsatzkosten um 6 Prozent auf 551 Mio Euro (Vor-
jahr: 522 Mio Euro) resultiert insbesondere aus héheren Sachkos-
ten. Die Sachkosten erhéhten sich um 25 Mio Euro bzw. 17 Prozent
auf 173 Mio Euro (Vorjahr: 148 Mio Euro). Hier wirkte sich vor allem
der gestiegene Wareneinsatz im Zusammenhang mit dem Umsatz-
wachstum im Segment NuCom Group aus. Auch das Umsatzwachstum
des digitalen und smarten Werbegeschdaftes im Segment SevenOne
Entertainment Group flhrte zu héheren Sachkosten sowie héheren
Abschreibungen im ersten Quartal 2020. Der Umsatzriickgang der
gesamten TV-Werbeerldse hatte hingegen nur einen geringen Rick-
gang der Umsatzkosten zur Folge. Der Werteverzehr auf das Pro-
grammvermégen betrug im ersten Quartal 226 Mio Euro (Vorjahr:
232 Mio Euro). Zudem sind in den Umsatzkosten Wertberichtigun-
gen auf Forderungen in Hohe von 7 Mio Euro (Vorjahr: 2 Mio Euro)
enthalten.

ADJUSTED EBITDA NACH SEGMENTEN in Mio Euro

Die Vertriebskosten des Konzerns erhéhten sich gegeniliber dem
Vorjahreszeitraum um 16 Prozent auf 163 Mio Euro (Vorjahr:
140 Mio Euro). Griinde hierfir waren insbesondere héhere Marketing-
und marketingnahe Aufwendungen in Hohe von 86 Mio Euro (Vorjahr:
69 Mio Euro). Die Entwicklung ist zum einen auf die Erstkonsolidierung
von be Around im Geschaftsjahr 2019 (Effekt von 9 Mio Euro) und zum
anderen auf héhere Marketingaktivitaten der Portfolio-Unternehmen
Flaconi sowie Windstar zurlckzufihren.

Die Verwaltungskosten sind mit 134 Mio Euro leicht gestiegen (Vor-
jahr:127 Mio Euro). Der Anstieg in Hohe von 5 Prozent resultiert ins-
besondere aus hdheren Personalaufwendungen sowie htheren M&A-
Beratungskosten im Zusammenhang mit der geplanten Ubernahme
der The Meet Group. Die Personalaufwendungen enthalten auch Abfin-

dungen fir die Vorstandsmitglieder Max Conze und Conrad Albert.
= Wesentliche Ereignisse

Die operativen Kosten erhohten sich gegeniiber dem Vorjahreszeit-
raum um 6 Prozent auf 776 Mio Euro (Vorjahr: 732 Mio Euro). Der
Anstieg gegeniiber dem Vorjahr ist insbesondere auf eine umsatz-
getriebene Kostensteigerung im Zusammenhang mit dem Wachstum
des digitalen und smarten Werbegeschaftes im Segment SevenOne
Entertainment Group sowie im Segment NuCom Group zuriickzu-
flhren.

UBERLEITUNGSRECHNUNG OPERATIVE KOSTEN

in Mio Euro
Verdnde- Verdnde-

Q12020 Q12019 rung Abs. rungin %
Gesamtkosten 853 793 60 7,6
Zu bereinigende
Aufwendungen 12 10 2 21,7
Abschreibungen und
Wertminderungen' 64 51 13 26,0
Operative Kosten 776 732 45 6,1

1 Auf sonstige immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen.

Adjusted EBITDA

Das adjusted EBITDA ging im ersten Quartal 2020 um 17 Prozent
oder 33 Mio Euro auf 157 Mio Euro zurlck. Die adjusted EBIT-
DA-Marge betrug 16,9 Prozent (Vorjahr: 20,8 %). Die Ergebnis- und
Margenentwicklung ldsst sich zum einen durch die zuvor erlduterten
hoéheren operativen Kosten, die auch erste COVID-19-bedingte Aus-
wirkungen enthalten, zum anderen durch den Riickgang der gesam-
ten TV-Werbeerldse sowie die unterschiedlichen Ertragsstrukturen
der einzelnen Segmente erkldren, da die Gruppe hauptsachlich in

Verande- Verande- Adjusted EBITDA-Marge Adjusted EBITDA-Marge

Q12020 Q12019 rung Abs. rungin % Q12020 (in %)’ Q12019 (in %)’

SevenOne Entertainment Group 141 178 -37 -20,8 24,3 29,9

Red Arrow Studios 8 8 0 0,4 5,4 5,6

NuCom Group 15 19 -4 -19,9 6,6 9,5
Uberleitung (Holding & Sonstiges) -8 -16 8 -49,0
Summe adjusted EBITDA 157 190 -33 -17,5

1 Auf Basis der Gesamtsegmentumsatzerldse.

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
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margenschwdcheren Geschaften Wachstum verzeichnete und im
Gegensatz dazu Riickgdnge in ihrem margenstarken Werbegeschaft.

Das adjusted EBITDA des Segments SevenOne Entertainment Group
verzeichnete gegeniiber dem Vorjahresquartal einen Riickgang von
21 Prozent bzw. 37 Mio Euro auf 141 Mio Euro. Dieser ist insbesondere
auf die riicklaufigen Umsatzerldse aufgrund der schwdcheren Entwick-
lungim TV-Werbemarkt zuriickzufiihren. Die adjusted EBITDA-Marge
belief sich auf 24,3 Prozent (Vorjahr: 29,9 %) und spiegelt damit die
unterschiedliche Margenstruktur der einzelnen Geschaftsmodelle
wider.

Im Segment Red Arrow Studios lag das adjusted EBITDA mit
8 Mio Euro (Vorjahr: 8 Mio Euro) auf Vorjahresniveau. Die adjusted
EBITDA-Marge verzeichnete einen leichten Riickgang auf 5,4 Prozent
(Vorjahr: 5,6 %) und spiegelt damit die unterschiedliche Margenstruk-
tur der einzelnen Geschéaftsmodelle wider.

Im Segment NuCom Group erzielte der Konzern im ersten Quartal
2020 ein adjusted EBITDA von 15 Mio Euro nach 19 Mio Euro im Vor-
jahr. Die Veranderung ist insbesondere auf die riickldufigen Umsatz-
erldse von Silvertours im Zusammenhang mit COVID-19-bedingten
Stornierungen und geringeren Buchungen sowie auf héhere Personal-
kosten zuriickzufiihren. Die adjusted EBITDA-Marge betrug 6,6 Pro-
zent (Vorjahr: 9,5%). Die Ergebnisentwicklung ist zudem beeinflusst
von den unterschiedlichen Margenstrukturen der einzelnen Geschafts-
modelle.

Die folgende Tabelle zeigt die Uberleitung des adjusted EBITDA zum
Konzernergebnis:

UBERLEITUNGSRECHNUNG ADJUSTED EBITDA ZUM

KONZERNERGEBNIS
in Mio Euro
Verdnde- Verdnde-
Q12020 Q12019 rung Abs. rungin %
Adjusted EBITDA 157 190 -33 -17,5
Sondereffekte -12 -10 -2 21,7
EBITDA 145 180 -35 -19,6
Abschreibungen und
Wertminderungen -64 -51 -13 26,0
davon aus Kaufpreis-
allokationen -16 -12 -3 27,2
Betriebsergebnis (EBIT) 80 129 -49 -37,7
Finanzergebnis -38 49 -87 ~
Ertragsteuern =12 -57 45 -79,1
Konzernergebnis 31 121 -90 -74,7
Bereinigungen 27 -32 59 ~
Konzernergebnis
(bereinigt) 58 89 =31 -34,4

Das EBITDA des Konzerns ist im ersten Quartal 2020 um 20 Pro-
zent oder 35 Mio Euro gesunken und belief sich auf 145 Mio Euro. Das
EBITDA beinhaltet Sondereffekte von minus 12 Mio Euro gegeniiber
minus 10 Mio Euro im Vorjahr, die sich wie folgt zusammensetzen:

Aus M&A-Projekten folgten Aufwendungen in Héhe von 7 Mio Euro
(Vorjahr: 3 Mio Euro), die im Wesentlichen auf das Segment NuCom
Group entfielen. Im ersten Quartal 2020 betrugen die Reorganisa-
tions-Aufwendungen 1 Mio Euro (Vorjahr: 8 Mio Euro). Die Aufwen-
dungen aus sonstigen Einmaleffekten betrugen 7 Mio Euro (Vorjahr:
1 Mio Euro). Gegenlaufig wirkten sich Anpassungen des beizulegenden
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Zeitwerts anteilsbasierter Verglitungen in Héhe von 3 Mio Euro (Vor-
jahr: 2 Mio Euro) aus.

Die Abschreibungen und Wertminderungen verzeichneten einen
Anstieg um 13 Mio Euro auf 64 Mio Euro (Vorjahr: 51 Mio Euro). Diese
Entwicklung basiert primar auf héheren Abschreibungen auf imma-
terielle Vermdgenswerte.

Finanzergebnis

Das Finanzergebnis betrug minus 38 Mio Euro (Vorjahr: 49 Mio Euro).
Das im Finanzergebnis enthaltene Zinsergebnis belief sich auf minus
16 Mio Euro (Vorjahr: -10 Mio Euro). Der vergleichsweise positive Vor-
jahreswert ist geprdgt von der nachtraglichen Anerkennung der steu-
erlichen Abzugsfahigkeit von Vorauszahlungen im Zusammenhang mit
dem Konsortialkredit aus dem Jahr 2007. Das ebenfalls im Finanz-
ergebnis erfasste Ergebnis aus at-Equity bewerteten Anteilen lag
bei minus 13 Mio Euro (Vorjahr: -8 Mio Euro) und enthalt im Wesent-
lichen den Anteil des Konzerns am Periodenergebnis von Joyn.

Das sonstige Finanzergebnis belief sich auf minus 9 Mio Euro (Vor-
jahr: 67 Mio Euro) und beinhaltet Ertrdge aus der Anderung von
Put-Options-Verbindlichkeiten in Hohe von 15 Mio Euro (Vorjahr:
16 Mio Euro), die insbesondere auf das Segment Red Arrow Studios
entfielen. Gegenldufig wirkten sich Wertberichtigungen auf Finanz-
beteiligungen in H6he von minus 22 Mio Euro (Vorjahr: -2 Mio Euro)
aus, die aus mehreren Einzelpositionen bestehen und dem Segment
SevenOne Entertainment Group zuzuordnen sind. Das Ergebnis aus
Wahrungsumrechnung betrug minus 1 Mio Euro (Vorjahr: -7 Mio Euro).
Die Finanzierungskosten beliefen sich ebenfalls auf minus 1 Mio Euro
(Vorjahr: -2 Mio Euro). Der Riickgang des sonstigen Finanzergebnis-
ses in H6he von 77 Mio Euro im Vergleich zum Vorjahr resultiert des
Weiteren im Wesentlichen aus dem Verkauf der Anteile am globalen
Videodienst Pluto Inc. (,,Pluto”) in Héhe von 22 Mio Euro sowie aus
der Neubewertung der at-Equity-Anteile an der Marketplace GmbH
(,Marketplace") im Rahmen der Anteilsaufstockung und Vollkonso-
lidierung der neu gegriindeten be Around in H6he von 27 Mio Euro
im ersten Quartal 2019.

Aus den beschriebenen Entwicklungen sank das Ergebnis vor Steuern
um 76 Prozent auf 43 Mio Euro (Vorjahr: 178 Mio Euro). Die Ertrag-
steuern betrugen 12 Mio Euro (Vorjahr: 57 Mio Euro), bei einer Steu-
erquote von 28,0 Prozent (Vorjahr: 32,0 %).

Konzernergebnis und adjusted net income

Das Konzernergebnis verringerte sich um 75 Prozent und betrug
31 Mio Euro (Vorjahr: 121 Mio Euro), was im Wesentlichen an den zuvor
erwdhnten positiven Bewertungsanpassungen im Finanzergebnis des
Vorjahres liegt. Daraus ergibt sich entsprechend ein Rlickgang des den
Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media SE zuzurechnenden Konzern-
ergebnisses um 70 Prozent auf 37 Mio Euro (Vorjahr: 122 Mio Euro).
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UBERLEITUNGSRECHNUNG ADJUSTED NET INCOME

UBERLEITUNG GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG

in Mio Euro in Mio Euro
Verdnde- Verdnde- Q12020 Adjust- Q12020
Q12020 Q12019 rung Abs. rungin % IFRS ments Adjusted
Konzernergebnis 31 121 -90 -74,7 Umsatzerldse 926 =//= 926
Sondereffekte 12 10 2 21,7 Gesamtkosten -853 -29 -824
Abschreibungen und Sonstige betriebliche Ertrage 7 == 7
Wertminderungen aus . .
Kaufpreisallokgtionen 16 131 3 19,6 Betriebsergebnis (EBIT) 80 -29 109
Bewertungseffekte im Abschreibungen und Wertminderungen 64 17 48
sonstigen Finanzergebnis 23 -43 66 ~ EBITDA 145 -12 157
Bewertungseffekte aus Abschreibungen und Wertminderungen -64 -17 -48
Put-Options- und Earn- Finanzergebnis -38 -9 -29
Out-Verbindlichkeiten -14 -26 12 -45,9 .
Ergebnis vor Steuern 43 -37 80
Bewertungseffekte aus
Zinssicherungsgeschaften -1 -1 0 12,7 Ertragsteuern -12 10 -22
Sonstige Effekte 1 0 2 ~ Konzernergebnis 31 =27 58
Steuereffekte auf die
Bereinigungen -10 14 -25 ~ Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1
Konzernergebnis Media SE zuzurechnendes Konzern-
(bereinigt) 58 89 -31 -35,1 ergebnis 37 -21 58
Anderen Gesellschaf- Anderen Gesellschaftern zuzurechnen-
tern zuzurechnendes des Konzernergebnis -7 =6 -1
Konzernergebnis 7 1 6 ~
Anderen Gesellschaf-
tern zuzurechnende
Bereinigungen -6 4 -10 ~
Bereinigtes anderen - A
Gesellschaftern zuzurech- FINANZ- UND VERMOGENSLAGE
nendes Konzernergebnis 1 5 -5 -89,4 DES KONZERNS
Adjusted net income 58 94 -36 -38,2
Bereinigtes Ergebnis
je Aktie (in Euro) 05126 0,42 Liquiditats- und Investitionsanalyse
1 Inkl. Effekte auf assoziierte Unternehmen, die nach der at-Equity-Methode konsolidiert
werden, in Hohe von 1 Mio Euro. KAPITALFLUSSRECHNUNG in Mio Euro
Die Bewertungseffekte im sonstigen Finanzergebnis betrugen Q12020 Q12019
23 Mio Euro (Vorjahr: -43 Mio Euro). Wie bereits im Finanzergebnis Konzernergebnis 31 121
erlautert, resultieren diese im Wesentlichen aus Wertberichtigungen Cashflow aus betrieblicher Tétigkeit 286 314
auf Finanzbeteiligungen. Cashflow aus Investitionstdtigkeit -335 -368
Free Cashflow -50 -54
Das adjusted net income lag um 38 Prozent unter dem Vorjahr und Cashflow aus Fi_"a"Zif"“"qs"aﬁqkeit -11 8
betrug 58 Mio Euro (Vorjahr: 94 Mio Euro) und reflektiert im Wesentli- Wechselkursbedingte Anderungen der Zahlungs-
. . ; . N . mittel und Zahlungsmitteldquivalente 8 4
chendie Entwicklung des adjusted EBITDA. Dieser Posten ist bereinigt - -
X T . ; Verdnderung der Zahlungsmittel und Zahlungs-
um die benannten Sondereffekte und wird in der Uberleitungsrech- mittelaquivalente -53 -42
nung dargestellt. Dazu zadhlen neben den im sonstigen Finanzergebnis Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
erfassten Effekten auch die erwdhnten Aufwendungen im Zuge von zum Periodenanfang 950 1.031
Restrukturierungen und PortfoliomaBnahmen. Das unverwésserte Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
zum Periodenende 898 989

bereinigte Ergebnis je Aktie betrug 0,26 Euro (Vorjahr: 0,42 Euro).

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group

Die ProSiebenSat.1 Group erzielte im ersten Quartal 2020 einen
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit von 286 Mio Euro (Vorjahr:
314 Mio Euro). Der Riickgang reflektiert die riicklaufige Entwicklung
des operativen Ergebnisses. Positiv wirkte sich hingegen die gerin-
gere Steuerzahlung aus.
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INVESTITIONEN NACH SEGMENTEN' in Prozent, Vorjahres-

werte 2019 in Klammern

a _ SevenOne
Entertainment Group

¢ _ NuCom Group

bC
/, 3(2)

d
92 (96) /
"/ d _ Uberleitung
b _ Red Arrow (Holding &
Studios Sonstiges)
3(1) 2 (1)

1 Investitionen nach Segmenten vor M&A-Aktivitaten.

Die ProSiebenSat.1 Group weist fir das erste Quartal 2020 einen
Cashflow aus Investitionstatigkeit von minus 335 Mio Euro (Vor-
jahr: -368 Mio Euro) aus. Der Riickgang des Mittelabflusses betragt
9 Prozent bzw. 33 Mio Euro und reflektiert geringere Auszahlungen
fur die Beschaffung von Programmvermdgen. Gegenldufig wirkten
u.a. hdhere Auszahlungen fir Zugdnge zum Konsolidierungskreis
sowie flir sonstige immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen.

_ Der Mittelabfluss fur den Erwerb von Programmrechten betrug
266 Mio Euro. Dies ist ein Rickgang von 23 Prozent oder
81 Mio Euro gegenliber dem Vorjahr. Die Programminvestitionen
entfielen wie im Vorjahr ausschlieflich auf das Segment SevenOne
Entertainment Group.

i Programminvestitionen bilden einen Schwerpunkt der Investitionsta-
tigkeit. Neben dem Einkauf von Lizenzformaten und Auftragsproduktio-
nen sichern Eigenformate die Programmversorgung des Konzerns. Diese
basieren auf der Entwicklung und Umsetzung eigener Ideen und werden
im Gegensatz zu Auftragsproduktionen priméar im Hinblick auf eine kurz-
fristige Ausstrahlung produziert. Sie werden daher direkt aufwands-
wirksam in den Umsatzkosten erfasst und stellen keine Investition dar.

_ Der Mittelabfluss fir Zugdnge zum Konsolidierungskreis belief
sich in den ersten drei Monaten 2020 auf 23 Mio Euro (Vorjahr:
10 Mio Euro). Hier sind im Wesentlichen nachgelagerte Kaufpreis-
zahlungen fir die US-Produktionsgesellschaften Left/Right LLC
(., Left/Right") und Fabrik Entertainment LLC (,,Fabrik Entertain-
ment") sowie fir den E-Commerce-Vermarkter Kairion GmbH
(,Kairion") enthalten. Der Vorjahreswert enthdlt die Kaufpreis-
zahlung fir den Erwerb von be Around.

i Vermogenswerte, die aus Erstkonsolidierungen stammen, werden nicht
als segmentspezifische Investitionen erfasst. In der Position ,,Mittelab-
fluss fiir Zugange zum Konsolidierungskreis" werden die fiir den Erwerb
der erstkonsolidierten Unternehmen aufgewendeten Zahlungsmittel und
Zahlungsmitteldquivalente abgebildet.

_ Flrsonstige immaterielle Vermégenswerte flossen im ersten Quar-
tal 2020 44 Mio Euro (Vorjahr: 33 Mio Euro) ab. Diese beinhalten
Software, Lizenzen aus der Vermarktung von digitalen Angeboten
sowie gewerbliche Schutzrechte. Die Investitionen in Sachanlagen
betrugen 12 Mio Euro (Vorjahr: 9 Mio Euro). Diese betrafen neben
technischen Anlagen sowie Mietereinbauten den Campus-Neubau
am Standort Unterféhring.

Aus den beschriebenen Entwicklungen resultiert ein Free Cash-
flow von minus 50 Mio Euro fiir das erste Quartal 2020 (Vorjahr:
-54 Mio Euro).

Der M&A-Cashflow belief sich in den ersten drei Monaten 2020 auf
minus 22 Mio Euro, nach 7 Mio Euro im Vorjahr. Diese Entwicklung
ist bedingt durch im Vergleich zum Vorjahr hdhere Mittelabflisse
flr Zugange zum Konsolidierungskreis, gestiegene Auszahlungen fir
Investitionen in at-Equity bewertete Anteile und finanzielle Vermo-
genswerte, im Wesentlichen in Bezug auf Joyn. In den Einzahlungen
aus dem Verkauf von langfristigen finanziellen Vermdgenswerten ist
die Verduperung der Anteile an der gamigo AG (,,Gamigo") enthalten.

Der Free Cashflow vor M&A betrug minus 28 Mio Euro (Vorjahr:
- 61 Mio Euro). Die Veranderung in Hohe von 33 Mio Euro resultiert

UBERLEITUNG FREE CASHFLOW VOR M&A MASSNAHMEN in Mio Euro

M&A Cashflow
Cashflow gesamt Cashflow vor M&A
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 286 -/- 286
Einzahlungen aus dem Verkauf von langfristigen Vermégenswerten 21 21 0
Auszahlungen fir die Beschaffung von sonstigen immateriellen Vermdgenswerten und Sachanlagen -55 -/- -55
Auszahlungen fir Investitionen in at-Equity bewertete Anteile und finanzielle Vermdgenswerte -19 -19 0
Einzahlungen aus dem Verkauf von Programmvermdégen 7 -/- 7
Auszahlungen fir die Beschaffung von Programmvermdégen -266 -/- -266
Auszahlungen aus dem Erwerb von konsolidierten Unternehmen und sonstigen Geschéaftsbetrieben
(abzlglich Ubernommener Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente) -23 -23 -/-
Cashflow aus Investitionstatigkeit -335 -22 -314
Free Cashflow -50 -22 -28

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group
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im Wesentlichen aus geringeren Auszahlungen fir Programminves-
titionen sowie aus geringeren Steuerzahlungen. Einen gegenldufi-
gen Effekt hat auch hier die Ergebnisentwicklung im ersten Quartal.

i Der Free Cashflow bildet die Summe der im operativen Geschaft erwirt-
schafteten Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente abziiglich
des Saldos der im Rahmen der Investitionstatigkeit verwendeten und
erwirtschafteten Mittel ab. Der Free Cashflow vor M&A wird definiert als
Free Cashflow bereinigt um verwendete und erwirtschaftete Mittel aus
M&A-Transaktionen (exkl. Transaktionskosten) im Rahmen von durch-
gefiihrten und geplanten Mehrheitserwerben, dem Erwerb und Verkauf
von at-Equity bewerteten Anteilen sowie sonstigen Beteiligungen mit
der Ausnahme von ,,Media-for-Equity‘-Beteiligungen.

Der Cashflow aus Finanzierungstatigkeit belief sich im ersten Quar-
tal 2020 auf minus 11 Mio Euro (Vorjahr: 8 Mio Euro). Die Entwicklung
zeigt im Wesentlichen einen geringeren Mittelzufluss fur die Immo-
bilienfinanzierung im Zusammenhang mit dem Campus-Neubau am
Standort Unterféhring in Héhe von 5 Mio Euro (Vorjahr: 15 Mio Euro)
sowie eine im Vorjahr erfolgte Kapitaleinzahlung von anderen Gesell-
schaftern (7 Mio Euro).

Der Konzern verfigt weiterhin Uber eine komfortable Liquiditats-
ausstattung, wenngleich aus den beschriebenen Zahlungsstrémen
ein Rickgang der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente
resultierte. Diese betrugen zum Ende des ersten Quartals 2020
898 Mio Euro (31. Marz 2019: 989 Mio Euro; 31. Dezember 2019:
950 Mio Euro).

Vermégens- und Kapitalstrukturanalyse

Die Bilanzsumme des Konzerns blieb nahezu unverdndert und belief
sich zum 31. Mdrz 2020 auf 6.597 Mio Euro (31. Dezember 2019:
6.618 Mio Euro). Die wichtigsten Bilanzpositionen werden nachfol-
gend naher erldutert.

_ Kurz- und langfristige Aktiva: Die Geschafts- oder Firmenwerte
verzeichneten zum 31. Marz 2020 einen Anstieg um 6 Mio Euro auf
2.114 Mio Euro (31. Dezember 2019: 2.109 Mio Euro); ihr Anteil an
der Bilanzsumme lag unverdndert bei 32 Prozent. Die sonstigen
immateriellen Vermdgenswerte verringerten sich nur geringfligig
um 1 Prozent auf 831 Mio Euro (31. Dezember 2019: 835 Mio Euro).
Die Sachanlagen stiegen um 3 Prozent auf 361 Mio Euro (31. Dezem-
ber 2019: 351 Mio Euro). Grund hierfir sind im Wesentlichen gemie-
tete Blroflachen in den USA. Demgegentber steht ein Rickgang
der at-Equity bewerteten Anteile von 8 Prozent auf 25 Mio Euro
(31. Dezember 2019: 27 Mio Euro).

Die langfristigen sonstigen finanziellen und nicht-finanziellen
Vermdgenswerte erhéhten sich um 5 Prozent auf 336 Mio Euro
(31. Dezember 2019: 320 Mio Euro). Der Anstieq ist auf die posi-
tive Entwicklung der langfristigen Fremdwdhrungssicherungsge-
schafte sowie die Erhéhung der langfristigen Forderungen aus Lie-
ferungen und Leistungen zurickzufihren, der teilweise durch die
Wertberichtigung von Finanzbeteiligungen kompensiert wird. Die
kurzfristigen sonstigen finanziellen und nicht-finanziellen Vermo-
genswerte erhdhten sich ebenfalls um 27 Prozent auf 143 Mio Euro
(31. Dezember 2019: 113 Mio Euro) aufgrund des Anstiegs der kurz-
fristigen Fremdwahrungssicherungsgeschafte.

VERANDERUNG DER ZAHLUNGSMITTEL UND ZAHLUNGSMITTELAQUIVALENTE in Mio Euro

286 -314
| |

950
|

Zahlungsmittel
und Zahlungs-
mitteldquivalente
31.12.2019

Cashflow aus
Investitionstatigkeit
(ohne M&A Cashflow)

Cashflow aus
betrieblicher
Téatigkeit

M&A Cashflow

-11 8 898
I

Zahlungsmittel
und Zahlungs-
mitteldquivalente
31.03.2020

Wechselkurs-
) bedingte
Anderungen

Cashflow aus
Finanzierungs-
tatigkeit

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group
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Das Programmvermdgen ist gegentiber dem Vorjahr um 3 Pro-
zent gestiegen und betrug 1.239 Mio Euro (31. Dezember 2019:
1.204 Mio Euro). Das Programmvermd&gen wies - bezogen auf die
Bilanzsumme - einen Anteil von 19 Prozent auf (31. Dezember 2019:
18 %).

Die Entwicklung des Programmvermdgens ist in der nachfolgen-
den Tabelle dargestellt:

ANLAGESPIEGEL PROGRAMMVERMOGEN

(hier vor allem der Drohverlustrickstellungen) geprdgt. Die Ver-
ringerung wird teilweise durch den Anstieg der latenten Ertrags-
steuerschulden kompensiert. Die Summe der im Fremdkapital
ausgewiesenen lang- und kurzfristigen Finanzverbindlichkeiten
betrug nahezu unverdndert 3.192 Mio Euro (31. Dezember 2019:
3.195 Mio Euro).

Das Net Working Capital der ProSiebenSat.1 Group lag zum 31. Mdrz
2020 bei minus 160 Mio Euro (31. Dezember 2019: -156 Mio Euro).

in Mio Euro NET WORKING CAPITAL in Mio Euro
Q12020 Q12019 31.03.2020 31.12.2019
Buchwert 01.01. 1.204 1.113 Vorréte 54 48
Zugange' 274 303 Forderungen 493 541
davon Segment Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 708 746
SevenOne Entertainment Group 274 301 Net Working Capital -160 -156
davon Segment Red Arrow Studios -/- 2
Abgdnge -3 -1
Wz;t/eovnegz:ghr;ent -a3t m24s Die Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen unterliegen
SevenOne Entertainment Group =297 -245 saisonalen Schwankungen und sind dementsprechend im Vergleich
Sonstige Verdnderung 0 -1 zum 31. Dezember 2019 um 38 Mio Euro zurlickgegangen. Bezogen
Buchwert 31.03. 1.239 1.169 auf die Umsatzerldse der letzten zwdéIf Monate lag das durchschnitt-
Veranderung Programmvermogensbestand liche Net Working Capltal zum 31. Marz 2020 bei minus 3,9 Prozent
im Vergleich zum Vorjahr 34 55 (31. Dezember 2019: - 3,8 %).

T Von den Zugdngen im Geschéftsjahr 2020 sind bereits 12 Mio Euro durch im
Geschaftsjahr 2018 gebildete Drohverlustriickstellungen erfolgswirksam erfasst
worden (Vorjahr: 13 Mio Euro).

Daraus ergeben sich die in der folgenden Tabelle zusammengefass-
ten Ergebniseffekte aus dem Programmvermdgen, die vollsténdig
dem Segment SevenOne Entertainment Group zuzuordnen sind:

ERGEBNISEFFEKTE AUS DEM PROGRAMM-
VERMOGEN in Mio Euro

Q12020 Q12019
Werteverzehr 237 245
Veranderung Drohverlustriickstellung =11 -13
Werteverzehr inkl. Veranderung
Drohverlustriickstellung 226 232

Die Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente lagen bei
898 Mio Euro. Dies entspricht einem Riickgang gegeniiber dem
31. Dezember 2019 von 6 Prozent oder 53 Mio Euro und spiegelt die
Entwicklung der Cashflows wider. = Liquiditdts- und Investitionsanalyse

_ Eigenkapital: Das Eigenkapital erhdhte sich um 5 Prozent oder
69 Mio Euro auf 1.357 Mio Euro. Die korrespondierende Eigenka-
pitalquote betrug 20,6 Prozent (31. Dezember 2019:19,5 %). Diese
Entwicklung beruht auf dem positiven Konzerngesamtergebnis und
positiven Bewertungseffekten im kumulierten tbrigen Eigenkapi-
tal aufgrund des gestarkten US-Dollar-Kurses.

_ Kurz- und langfristige Passiva: Das Fremdkapital hat sich im
Vergleich zum Bilanzstichtag 2019 leicht verringert; insgesamt
sanken die Verbindlichkeiten und Riickstellungen gegeniiber dem
31. Dezember 2019 um 2 Prozent auf 5.240 Mio Euro (31. Dezem-
ber 2019: 5.330 Mio Euro). Diese Entwicklung ist vor allem durch
den Rickgang der Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leis-
tungen, der sonstigen Verbindlichkeiten (im Wesentlichen der
Umsatzsteuerverbindlichkeiten) und der sonstigen Rickstellungen

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group

Fremdkapitalausstattung und
Finanzierungsstruktur

Die ProSiebenSat.1 Group nutzt verschiedene Finanzierungsinstru-
mente und verfolgt ein aktives Finanzmanagement. Das Fremdkapital
hatte zum 31. Marz 2020 einen Anteil von 79 Prozent an der Bilanzsu-
mme (31. Dezember 2019: 81%). Der Grof3teil entfiel mit 3.192 Mio Euro
bzw. 61 Prozent (31. Dezember 2019: 60 %) auf lang- und kurzfristige
Finanzverbindlichkeiten. = Vermégens- und Kapitalstrukturanalyse

Der Konzern beobachtet und bewertet laufend die Entwicklungen
an den Geld- und Kapitalmarkten. Im April 2019 hat der Konzern die
Laufzeiten flr die Uberwiegenden Teile des syndizierten endfalligen
Darlehens (Term Loan) sowie der syndizierten revolvierenden Kre-
ditfazilitat (RCF) bis April 2024 verlangert. Dariber hinaus verfligt
die ProSiebenSat.1 Group Uber Mittel aus einer im April 2014 bege-
benen siebenjahrigen Anleihe mit einem Volumen von 600 Mio Euro.
Die Anleihe ist am reqgulierten Markt der Luxemburger Boérse notiert
(ISIN DEOOOATIQFAT); der Kupon der Anleihe betragt 2,625 Prozent
per annum. Seit 2016 hat der Konzern zudem drei Schuldscheindar-
lehenin einer Gesamthdhe von 500 Mio Euro mit Laufzeiten von sie-
ben Jahren (225 Mio Euro festverzinslich und 50 Mio Euro variabel
verzinslich) und zehn Jahren (225 Mio Euro festverzinslich) in seinem
Portfolio. Zusatzlich zu Zahlungsmitteln und Zahlungsmitteldquiva-
lentenin H6he von 898 Mio Euro hat der Konzernim April 2020 einen
Teil des RCF in Hohe von 350 Mio Euro in Anspruch genommen. Dies
erfolgte angesichts des COVID-19-gepragten Umfelds zur Absicherung
eines jederzeitigen Zugriffs auf die Liquiditatsreserven des Unterneh-
mens. Die Finanzierungsinstrumente des Konzerns unterliegen nicht
der Einhaltung von Finanzkennzahlen.
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BILANZSTRUKTUR in Prozent

Davon langfristiges
Programmvermdogen
in Mio Euro
1.071 1.057

73— 72—

Davon kurzfristiges

Programmvermdégen
in Mio Euro
167 148
27— 28—
31.03.2020 31.12.2019
AKTIVA

Davon langfristige 19—
Finanz-
verbindlichkeiten
in Mio Euro
3.191 3.190

59— Davon
Verbindlichkeiten
aus Lieferungen

und Leistungen
in Mio Euro
708 746

31.03.2020 31.12.2019

PASSIVA

M Langfristige Aktiva B Kurzfristige Aktiva

FREMDFINANZIERUNGSINSTRUMENTE UND
LAUFZEITEN ZUM 31. MARZ 2020 in Mio Euro

Term Loan

1.949
I

Anleihe RCE
600 Schuldschein- 6-I,6
| cd:”;ﬁeﬁm Schuldschein-
Term Loan 275 dazrléhsen
RCF! 151 |
74 | |
' 1
- 1 h |
April April April Dezember April April Dezember
2021 2023 2023 2023 2024 2024 2026

1 Nicht in Anspruch genommen.

Die Verzinsung des syndizierten endfdlligen Darlehens (Term Loan)
sowie der syndizierten revolvierenden Kreditfazilitdt (RCF) erfolgt
variabel zu Euribor-Geldmarktkonditionen zuziglich einer Kredit-
marge. Um sich gegen marktbedingte Zinssatzverdnderungen abzu-
sichern, setzt der Konzern derivative Finanzinstrumente in Form
von Zinsswaps und Zinsoptionen ein. Zum 31. Mdrz 2020 lag der
Festzinsanteil bei ca. 95 Prozent bezogen auf das gesamte lang-
fristige Finanzierungsportfolio (31. Dezember 2019: ca. 98 %). Die
durchschnittliche Zinsobergrenze der Zinscaps belduft sich zum

31. Mdrz 2020 auf 0 Prozent per annum flr den Zeitraum bis 2024.
= Vermdgens- und Kapitalstrukturanalyse

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group

M Eigenkapital B Langfristige Passiva Kurzfristige Passiva

FINANZIERUNGSANALYSE

Der Verschuldungsgrad ist eine zentrale Steuerungsgréfe der kon-
zernweiten Finanz- und Investitionsplanung und spiegelt das Ver-
haltnis der Netto-Finanzverbindlichkeiten zum adjusted EBITDA der
letzten zwoIf Monate wider (LTM adjusted EBITDA). Ziel ist ein Faktor
zwischen 1,5 und 2,5 bezogen auf das jeweilige Jahresende; unter-
jahrige Schwankungen kénnen zu einer kurzfristigen Uberschrei-
tung des Zielkorridors fiihren. Der Verschuldungsgrad belief sich
zum 31. Marz 2020 auf den Faktor 2,7 (31. Dezember 2019: 2,6). Bei
anndhernd stabilen Brutto-Finanzverbindlichkeiten fihrten die in der
Kapitalflussrechnung dargestellten Zahlungsstrome zu einem leich-
ten Riickgang der liguiden Mittel und demzufolge zu einem Anstieg
der Netto-Finanzverschuldung um 49 Mio Euro auf 2.294 Mio Euro
(Vorjahr; 2.245 Mio Euro). = Liquiditats- und Investitionsanalyse

i Inder Definition der Netto-Finanzverbindlichkeiten der ProSiebenSat.1
Group sind zum 31. Mdrz 2020 keine Leasingverbindlichkeiten gemap
IFRS 16 in H6he von 180 Mio Euro (31. Dezember 2019: 171 Mio Euro)
sowie Immobilienverbindlichkeiten in Hohe von 53 Mio Euro (31. Dezem-
ber 2019: 48 Mio Euro) enthalten.
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NETTO-FINANZVERBINDLICHKEITEN' in Mio Euro

2.294 2.245
' |
31.03.2020 31.12.2019
VERSCHULDUNGSGRAD!
217 2.6
|
31.03.2020 31.12.2019

' Die Netto-Finanzverbindlichkeiten sind definiert als Saldo aus Finanzverbindlichkeiten
abzliglich der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente. Der Verschuldungsgrad
ergibt sich, indem die Netto-Finanzverbindlichkeiten in Relation zum adjusted EBITDA

der letzten zwdIf Monate (LTM adjusted EBITDA) gesetzt werden.

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Geschaftsverlauf der ProSiebenSat.1 Group
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RISIKOBERICHT

Die Risikosituation hat sich seit dem 31. Dezember 2019 aufgrund
der COVID-19-Pandemie und der damit verbundenen wirtschaftlichen
Belastungen signifikant verandert.

Die COVID-19-Pandemie wirkt sich in Deutschland, wie auch weltweit,
auf die Wirtschaft und das 6ffentliche Leben aus. Die Folgen fir die
einzelnen Volkswirtschaften sowie die gesamte Weltwirtschaft sind
derzeit kaum abzuschatzen. Die strikten SchutzmaBnahmen der Poli-
tik belasten in Deutschland insbesondere den privaten Konsum, was
sich im ersten Quartal 2020 in einem Riickgang der Ausgaben um
2,7 Prozent gegenliber dem Vorquartal gedufert hat (BIP: -1,9 %).
Die Institute der Projektgruppe Gemeinschaftsdiagnose prognostizie-
ren dartber hinaus fiir 2020 eine Abnahme der Wirtschaftsleistung
in Deutschland um real minus 4,2 Prozent. Diese Prognose ist jedoch
erklartermafen mit signifikanten Unsicherheiten behaftet. Auch das
Investitionsverhalten der Werbewirtschaft ist betroffen. Nach Anga-
ben des ZAW (Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft) wurden
inzwischen, je nach Werbetrdager und Segment, in Deutschland Rick-
gangeinden Erldsen zwischen 30 und 80 Prozent fiir den Monat Marz
2020 seit dem Ausbruch der Krise gemeldet. Die weitere Entwicklung
fir das Jahr 2020 ist derzeit aufgrund der gesamtwirtschaftlichen
Unwdgbarkeiten nicht abschatzbar.

Die von der Politik ergriffenen Mafnahmen zur Eindédmmung der Pan-
demie wie die Einschrdankungen des 6ffentlichen und wirtschaftlichen
Lebens wirken sich stark auf die Geschaftslage der ProSiebenSat.1
Group aus. Das hat zu einem Anstieg der Risiken im gesamten Kon-
zern gefiihrt. Die ersten Auswirkungen waren bereits in den letzten
beiden Marz-Wochen zum Beispiel in Form von Stornierungen von
Werbebuchungen splrbar. Nach dem ersten Ausblick auf das zweite
Quartal 2020 deutet sich eine Fortsetzung der negativen Auswir-
kungen an. Auch fiir das Geschaftsjahr 2020 insgesamt erwartet der
Vorstand negative Auswirkungen auf den Konzern, deren Ausmaf
derzeit nicht verlasslich schatzbar ist. Dieser Umstand hat ihn ver-
anlasst, am 22. April 2020 seine Finanzprognose fir das Geschafts-
jahr zurtickzunehmen.

Da die weitere Entwicklung der COVID-19-Pandemie nicht absehbar
ist, lassen sich auch ihre Folgen gegenwartig nicht solide abschatzen.
Aus diesem Grund ist der Inhalt dieses Risikoberichts mit signifikan-
ten Unsicherheiten behaftet:

Aus Sicht der ProSiebenSat.1 Group sind in allen zum Jahresende
berichteten Kategorien die Risiken infolge der COVID-19-Pandemie
gestiegen. Risikokategorien, die angesichts des verschlechterten
makrodkonomischen und Branchenumfelds verstarkt im Fokus ste-
hen, sind Vertriebsrisiken in allen Segmenten, Risiken im Hinblick auf
die Produktion und Verfligbarkeit von Programminhalten, Ausfallrisi-
ken bei Geschaftspartnern, Wertminderungsrisiken bei Vermdgens-
werten und Risiken der Liquiditatssicherung. Dauer und Intensitat
der COVID-19-Pandemie sowie die Stdrke einer nachfolgenden Erho-
lungsphase sind gegenwartig nicht abschatzbar.

i Die ProSiebenSat.1 Media SE hat ein umfassendes Risikomanagement-
system implementiert, um Risikopotenziale systematisch zu erfassen, zu
bewerten, zu steuern und zu iiberwachen. Die berichteten Risiken wer-
den dazu in Kategorien und Clustern zusammengefasst. Alle relevanten

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Risikobericht

Einzelrisiken werden detailliert gepriift und im Rahmen einer regel-
mapigen Berichterstattung gesteuert. Wir liberwachen alle im Rahmen
des Risikomanagementprozesses erfassten Risiken; im vorliegenden
Risikobericht fokussieren wir jedoch nur die Veranderung jener Risi-
ken, die in ihrer Auswirkung insgesamt erheblich oder wesentlich sein
konnten.

Die Risiken mit potenziell erheblicher oder wesentlicher Auswirkung
und wesentliche Chancen werden im Geschaftsbericht 2019 ab Seite 111
beschrieben; dort sind auch die organisatorischen Voraussetzungen
fur das Risiko- und Chancenmanagement erldutert. Der Geschafts-
bericht wurde am 05. Marz 2020 vero6ffentlicht und ist abrufbar

unter: = https://www.prosiebensatl.com/investor-relations/publikationen/

geschaeftsbericht
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PROGNOSEBERICHT

KUNFTIGE WIRTSCHAFTLICHE
UND BRANCHENSPEZIFISCHE
RAHMENBEDINGUNGEN

Die bislang positiven Wachstumsannahmen des Internationalen Wah-
rungsfonds (IWF) mussten vor dem Hintergrund der Corona-Pande-
mie angepasst werden. Global als auch national wird nun mit einer
schweren Rezession gerechnet. Der IWF prognostiziert fir die Welt-
wirtschaft 2020 derzeit ein reales Minus von 3,0 Prozent. Die deut-
sche Wirtschaft diirfte im gleichen Zeitraum laut aktueller Gemein-
schaftsdiagnose um real 4,2 Prozent einbrechen. Diese Vorhersage
basierte allerdings auf der Annahme eines schnelleren Endes der
.Lockdown"-Phase". Weitere Verlangerungen dirften die Progno-
sen verschlechtern. So prognostiziert der IWF fiir Deutschland 2020
bereits einen deutlich tieferen Einbruch von minus 7,0 Prozent.

Dabei wird sich die Pandemie insbesondere auf den privaten Konsum
auswirken. Laut Gemeinschaftsdiagnose wird das verfiigbare Haus-
halts-Einkommen 2020 erstmals seit der Finanzkrise 2009 wieder um
0,9 Prozent sinken. Bei den privaten Konsumausgaben wird aufgrund
der diversen Belastungen mit einem kraftigen realen Riickgang von
5,7 Prozent gerechnet.

Alle Prognosen stehen unter dem Vorbehalt erheblicher Abwartsrisi-
ken wie beispielsweise einer deutlich langsameren Abschwéachung der
Pandemie, einer neuen Ansteckungswelle nach Wiederhochfahren der
Wirtschaft oder einer Neuausrichtung globaler Wertschdpfungsketten
und Absatzmarkte. Demgegeniber stehen einige Aufwartspotenziale,

die vor allem durch einen glinstigeren Verlauf der Pandemie und eine
schnellere Riickkehr zum normalen Wirtschaftsleben begriindet
waren. Der tatsachliche Verlauf der Pandemie und die Ausgestaltung
der anschliefenden Erholungsphase sind jedoch nicht vorhersehbar.

Trotz der hohen wirtschaftlichen Belastungen wird erwartet, dass
die Beeintrachtigungen durch die Pandemie selbst nach ein bis zwei
Jahren Gberwunden werden kdnnen. In diesem Fall dirfte es, fri-
hestens ab der zweiten Jahreshalfte 2020, durch Nachholeffekte zu
einer deutlichen Belebung der Wirtschaft kommen. Fiir das Jahr 2021
erwarten die Institute der Gemeinschaftsdiagnose in Deutschland
entsprechend ein kraftiges reales Wachstum von 5,8 Prozent (IWF:
+5,2%). Beim privaten Konsum wird ein deutlich Gberproportionales
Plus von 7,7 Prozent prognostiziert, allerdings stets unter Vorbehalt
der betrachtlichen Prognoserisiken.

Angesichts der COVID-19-bedingten wirtschaftlichen Einschrankun-
gen geht der Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft (,ZAW")
derzeit fur April 2020 von einem Riickgang der Werbeerldse von min-
destens 40 Prozent aus. Fir den Zeitraum nach April sind nach Ein-
schatzung des ZAW zurzeit noch keine Prognosen mdoglich.

Aufgrund der fehlenden gesamtwirtschaftlichen Visibilitat hat die
fihrende Mediaagentur ZenithOptimedia das Prognose-Update im
Frihjahr 2020 zur Entwicklung des Netto-Gesamtwerbemarkts ausge-
setzt. Es bleibt abzuwarten, welche Auswirkungen die COVID-19-Pan-
demie flr die Werbeindustrie und insbesondere fiir den TV-Werbe-
markt haben wird.

ERWARTETE ENTWICKLUNG DES BRUTTOINLANDSPRODUKTS SOWIE DES PRIVATEN KONSUMS IN DEN FUR DIE

PROSIEBENSAT.1 GROUP WICHTIGEN LANDERN

in Prozent, Verdnderung gegeniiber Vorjahr
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Quellen: DE: Gemeinschaftsdiagnose Friihjahr 2020. / AT: Osterreichisches Institut fiir Wirtschaftsforschung (WiFo): Konjunkturszenario Mérz 2020.

CH: SECO Konjunkturprognose Friihjahr 2020.

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Prognosebericht

19



UNTERNEHMENSAUSBLICK

Die ProSiebenSat.1 Group erwartet in allen Segmenten eine starke
Beeintrachtigung ihres Geschafts durch die COVID-19-Pandemie: Erste
Beeintrachtigungen waren bereits in den letzten beiden Marz-Wochen
zu verzeichnen. Fir den Monat April 2020 ist voraussichtlich von
einem Rickgang der gesamten TV-Werbeeinnahmen um ca. 40 Pro-
zent gegeniiber dem Vorjahr auszugehen. Das Geschaft der Red Arrow
Studios wird weiterhin durch Produktionsverschiebungen beeintrach-
tigt. Bei der NuCom Group zeigt sich ein gemischtes Bild, da einige
Portfoliounternehmen starker von den Einschrankungen des 6ffent-
lichen Lebens betroffen sind als andere.

Der Anfang Mdarz 2020 veroffentlichte Finanzausblick 2020 der
Gruppe berlcksichtigt ausdriicklich nicht die moglichen negativen
Auswirkungen der COVID-19-Pandemie. Dieser Finanzausblick fir das
Jahr 2020 fihrt u.a. Zielgrépen fir den Konzernumsatz, das adjusted
EBITDA des Konzerns, das adjusted net income, den Free Cashflow vor
M&A und den Verschuldungsgrad des Konzerns auf. Aufgrund der aus
der COVID-19-Pandemie resultierenden erheblichen wirtschaftlichen
Unsicherheiten im Hinblick auf Dauer und Schwere der Krise ist es
dem Vorstand derzeit jedoch nicht mdglich, einen verlasslichen Aus-
blick fur das zweite Quartal und fir das Gesamtjahr zu geben. Es ist
derzeit davon auszugehen, dass samtliche im per Anfang Marz verof-
fentlichten Finanzausblick genannten Zielgroffen nicht zu erreichen
sein werden. Der Finanzausblick fir das Gesamtjahr 2020 wurde daher
bereits am 22. April 2020 zuriickgenommen.

In diesem Umfeld hat das Management Business-Continuity-Pldne
erarbeitet und konzentriert sich verstarkt darauf, Kosten, Cashflow
und Profitabilitat der Gruppe aktiv zu steuern. Der Konzern legt den
Fokus weiter auf seine strategischen Kernprojekte und hat zugleich
in allen Geschaftsbereichen verschiedene Mafnahmen ergriffen, um
negative Auswirkungen auf die Profitabilitat der Gruppe abzuschwa-
chen und die Liquiditat zu sichern. Zu diesen Manahmen zdhlen ins-
besondere reduzierte Investitionen in das Programm, die im Vergleich
zum Vorjahr um etwa 50 Mio Euro niedriger ausfallen. Zusatzlich
verringert der Konzern aktuell IT-Aufwdnde und andere betriebliche
Aufwande wie Reise- und Beratungskosten. Zudem setzt der Kon-
zern das Instrument der Kurzarbeit in einigen Portfolio-Unterneh-
men der NuCom Group ein und prift dessen Einsatz innerhalb des
Entertainment-Geschafts. Die NuCom Group fokussiert sich vorrangig
auf Marketinginvestitionen bei den ProSiebenSat.1-Plattformen und
verstarkt so die Kostensynergien innerhalb der Gruppe. Der Konzern
bereitet sich auf diese Weise auf unterschiedliche Auspragungen der
Krise hinsichtlich Dauer und Intensitat vor, um eine moéglicherweise
ldnger andauernde Krise bewdltigen und in einer anschliefenden
Erholungsphase verlorenen Boden gut machen zu kénnen. Mafnah-
men zur Liquiditdtssicherung beinhalten die Anpassung von Steuer-
vorauszahlungen sowie die Verbesserung von Zahlungszielen. Um die
Liquiditat auch in einer méglicherweise ldnger andauernden COVID-
19-Krise zu schiitzen, haben Vorstand und Aufsichtsrat am 22. April
2020 entschieden, der Hauptversammlung vorzuschlagen, fir das
Geschaftsjahr 2019 keine Dividende auszuschitten. Gleichzeitig hat
der Konzern seine bisherige Dividendenpolitik mit einer Ausschit-
tungsquote von 50 Prozent des bereinigten Konzernjahresiiberschus-
ses der Gruppe bestatigt.

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Prognosebericht

Die ProSiebenSat.1 Group bereitet sich mit diesen Mainahmen dar-
auf vor, die Strategie des Konzerns nach einer Uberwindung der Krise
weiter voranzutreiben und den vollen Fokus auf das deutschsprachige
Entertainment-Geschaft zu legen. Dabei spielen lokale und digitale
Angebote, insbesondere der Ausbau der Streaming-Plattform Joyn,
sowie die enge Zusammenarbeit mit Red Arrow Studios und Studio71
eine wichtige Rolle, um Reichweite und damit Monetarisierung zu star-
ken sowie die Abhangigkeit von TV-Werbeeinnahmen zu reduzieren,
um langfristig Wert fir die Stakeholder des Konzerns zu schaffen.
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GEWINN=- UND VERLUSTRECHNUNG

GEWINN-UND VERLUSTRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP in Mio Euro

Q12020 Q12019

1. Umsatzerldse 926 913
2. Umsatzkosten -551 -522
3. Bruttoergebnis vom Umsatz 374 390
4. Vertriebskosten -163 -140
5. Verwaltungskosten -134 -127
6. Sonstige betriebliche Aufwendungen =5 -3
7. Sonstige betriebliche Ertrage 7 9
8. Betriebsergebnis 80 129
9. Zinsen und dhnliche Ertrage 1 0
10. Zinsen und dhnliche Aufwendungen -17 -10
11.  Zinsergebnis -16 -10
12. Ergebnis aus at-Equity bewerteten Anteilen -13 -8
13. Sonstiges Finanzergebnis -9 67
14. Finanzergebnis -38 49
15. Ergebnis vor Steuern 43 178
16. Ertragsteuern -12 -57
KONZERNERGEBNIS 31 121

Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media SE zuzurechnendes Konzernergebnis 37 122

Anderen Gesellschaftern zuzurechnendes Konzernergebnis =7 -1
Ergebnis je Aktie (in Euro)

Unverwdssertes Ergebnis je Aktie 0,16 0,54

Verwdssertes Ergebnis je Aktie 0,16 0,53

BEREINIGTE GEWINN- UND
VERLUSTRECHNUNG (NON-IFRS)?
BEREINIGTE GEWINN-UND VERLUSTRECHNUNG (NON-IFRS) DER PROSIEBENSAT.1 GROUP in Mio Euro
Q12020 Q12019

1. Umsatzerlése 926 913
2. Umsatzkosten? -546 -517
3. Bruttoergebnis vom Umsatz (bereinigt) 380 396
4. Vertriebskosten? -162 -140
5. Verwaltungskosten? -114 -111
6. Sonstige betriebliche Aufwendungen?2 =2 -3
7. Sonstige betriebliche Ertrage 7 9
8. Adjusted EBIT 109 151
9. Zinsen und dhnliche Ertrage 1 0
10. Zinsen und dhnliche Aufwendungen? -15 -8
11.  Zinsergebnis? -14 -8
12. Ergebnis aus at-Equity bewerteten Anteilen -13 -8
13. Sonstiges Finanzergebnis? =2 -4
14. Finanzergebnis (bereinigt) -29 -19
15. Ergebnis vor Steuern (bereinigt) 80 131
16. Ertragsteuern? =22 -43
KONZERNERGEBNIS (BEREINIGT) 58 89

Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media SE zuzurechnendes Konzernergebnis (bereinigt) 58 94

Anderen Gesellschaftern zuzurechnendes Konzernergebnis (bereinigt) =i -5
Bereinigtes Ergebnis je Aktie (in Euro)

Unverwdssertes Ergebnis je Aktie 0,26 0,42

Verwdassertes Ergebnis je Aktie 0,26 0,42

' Fir eine Darstellung der wesentlichen Uberleitungseffekte zwischen den hier dargestellten Non-IFRS Kennzahlen auf die entsprechenden IFRS-Kennzahlen siehe Abschnitt

.Ertragslage des Konzerns" der Quartalsmitteilung. 2 Bereinigt.

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Gewinn- und Verlustrechnung



GESAMTERGEBNISRECHNUNG

GESAMTERGEBNISRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP in Mio Euro

Q12020 Q12019
Konzernergebnis 31 121
Zukiinftig erfolgswirksam umzugliedernde Posten
Unterschiedsbetrag aus Wahrungsumrechnung 9 9
Bewertung von Cashflow Hedges 43 11
Latente Steuern auf direkt mit dem Eigenkapital verrechnete Wertdnderungen -12 -3
Sonstige im Eigenkapital erfasste Ergebnisse 40 17
Konzern-Gesamtergebnis 71 138
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media SE zuzurechnendes Konzern-Gesamtergebnis 78 139
Anderen Gesellschaftern zuzurechnendes Konzern-Gesamtergebnis =7 -1

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Gesamtergebnisrechnung



BILANZ

BILANZ DER PROSIEBENSAT.1 GROUP in Mio Euro

31.03.2020 31.12.2019
A. Langfristige Vermdgenswerte
I. Geschéfts- oder Firmenwerte 2.114 2.109
II. Sonstige immaterielle Vermdgenswerte 831 835
III. Sachanlagen 361 351
IV. At-Equity bewertete Anteile 25 27
V. Langfristige finanzielle Vermdgenswerte 332 316
VI. Programmvermd&gen 1.071 1.057
VII. Ubrige Forderungen und Vermégenswerte 4 4
VIII. Latente Ertragsteueranspriche 66 66
4.804 4.764
B. Kurzfristige Vermoégenswerte
I. Programmvermégen 167 148
II. Vorrdte 54 48
III. Kurzfristige finanzielle Vermdgenswerte 74 67
IV. Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 471 530
V. Steuererstattungsanspriche aus Ertragsteuern 59 48
VI. Ubrige Forderungen und Vermégenswerte 69 46
VII. Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 898 950
VIII. Zur VerdauPerung gehaltene Vermdgenswerte == 17
1.792 1.853
Bilanzsumme 6.597 6.618
31.03.2020 31.12.2019
A. Eigenkapital
I. Gezeichnetes Kapital 233 233
II. Kapitalriicklage 1.045 1.045
III. Erwirtschaftetes Konzerneigenkapital 62 25
IV. Eigene Anteile -63 -63
V. Kumuliertes Ubriges Eigenkapital 96 55
VI. Sonstiges Eigenkapital -238 -236
Den Anteilseignern der ProSiebenSat.1 Media SE zustehendes Eigenkapital 1.135 1.059
VII. Anteile anderer Gesellschafter 222 229
1.357 1.288
B. Langfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
I. Finanzverbindlichkeiten 3.191 3.190
II. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 325 329
III. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 93 79
1V. Ubrige Verbindlichkeiten 11 15
V. Rickstellungen fiir Pensionen 31 31
VI. Sonstige Rickstellungen 41 55
VII. Latente Ertragsteuerschulden 248 236
3.939 3.934
C. Kurzfristige Verbindlichkeiten und Riickstellungen
I. Finanzverbindlichkeiten 1 5
II1. Sonstige finanzielle Verbindlichkeiten 114 116
III. Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 615 667
1V. Ubrige Verbindlichkeiten 325 357
V. Laufende Ertragsteuerschulden 109 110
VI. Sonstige Rickstellungen 137 140
1.300 1.395
Bilanzsumme 6.597 6.618

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Bilanz



KAPITALFLUSSRECHNUNG

KAPITALFLUSSRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP in Mio Euro

Q12020 Q12019
Konzernergebnis 31 121
Ertragsteuern 12 57
Finanzergebnis 38 -49
Abschreibungen und Wertminderungen auf sonstige immaterielle Vermdgenswerte und Sachanlagen 64 51
Werteverzehr auf das Programmvermdgen inkl. Veranderung der Drohverlustriickstellung 225 232
Verdnderung der Riickstellungen =3 -3
Ergebnis aus dem Verkauf von Vermdgenswerten =1 0
Sonstige zahlungsunwirksame Aufwendungen und Ertrage =1 -1
Veranderung Working Capital -52 -45
Erhaltene Dividenden 6 6
Gezahlte Steuern -24 -48
Gezahlte Zinsen -10 -8
Erhaltene Zinsen 1 1
Cashflow aus betrieblicher Tatigkeit 286 314
Einzahlungen aus dem Verkauf von langfristigen Verm&genswerten 21 33
Auszahlungen fur die Beschaffung von sonstigen immateriellen Vermdgenswerten und Sachanlagen =53 -43
Auszahlungen fir Investitionen in at-Equity bewertete Anteile und finanzielle Vermégenswerte -19 -15
Einzahlungen aus dem Verkauf von Programmvermogen 7 14
Auszahlungen fir die Beschaffung von Programmvermogen -266 - 347
Auszahlungen aus dem Erwerb von konsolidierten Unternehmen und sonstigen Geschéaftsbetrieben
(abziglich tbernommener Zahlungsmittel und Zahlungsmittelaquivalente) -23 -10
Cashflow aus Investitionstdtigkeit -335 -368
Auszahlungen zur Rickfiihrung von verzinslichen Verbindlichkeiten =5 -3
Einzahlungen aus der Aufnahme von verzinslichen Verbindlichkeiten 5 16
Auszahlungen zur Rickfiihrung von Leasingverbindlichkeiten -10 -10
Auszahlungen fiir den Erwerb von Gesellschaftsanteilen ohne Anderung der Kontrolle 0 -1
Einzahlungen anderer Gesellschafter 0 7
Auszahlungen von Dividenden an andere Gesellschafter -2 -1
Cashflow aus Finanzierungstédtigkeit -11 8
Wechselkursbedingte Anderungen der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente 8 4
Verdanderung der Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente -53 -42
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenanfang 950 1.031
Zahlungsmittel und Zahlungsmitteldquivalente zum Periodenende 898 989

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Kapitalflussrechnung



EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG

EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP Q1 2019 in Mio Euro

Kumuliertes tbriges Eigenkapital

Erwirt- Unter-
schaftetes schieds- Bewer-  Bewertungs- Den Anteilseignern Anteile
Konzern- betrag aus tung von effekte aus Sonstiges  der ProSiebenSat.1 anderer
Gezeichne- Kapital- eigen- Eigene Waéhrungs- Cashflow- Pensionsver- Latente Eigen- Media SE zustehen- Gesell- Konzern-
tes Kapital riicklage kapital Anteile  umrechnung Hedges pflichtungen Steuern kapital des Eigenkapital schafter  eigenkapital
31. Dezember 2018 233 1.043 -119 -64 4 54 -10 -13 -246 883 187 1.070
Konzernergebnis -/- -/- 122 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 122 -1 121
Sonstige im
Eigenkapital
erfasste Ergebnisse -/- -/- -/- -/- 9 11 -/- -3 -/- 17 0 17
Konzern-
Gesamtergebnis -/- -/- 122 -/- 9 11 -/- -3 -/- 139 -1 138
Sonstige
Verdnderungen -/- 1 0 -/- -/- -/- -/- -/- 12 13 50 63
31. Mérz 2019 233 1.044 3 -64 13 66 -10 -16 -234 1.035 236 1.271

EIGENKAPITALVERANDERUNGSRECHNUNG DER PROSIEBENSAT.1 GROUP Q1 2020 in Mio Euro

Kumuliertes tbriges Eigenkapital

Erwirt- Unter-
schaftetes schieds- Bewer-  Bewertungs- Den Anteilseignern Anteile
Konzern- betrag aus tung von effekte aus Sonstiges  der ProSiebenSat.1 anderer
Gezeichne- Kapital- eigen- Eigene Waéhrungs- Cashflow- Pensionsver- Latente Eigen- Media SE zustehen- Gesell- Konzern-
tes Kapital riicklage kapital Anteile  umrechnung Hedges  pflichtungen Steuern kapital des Eigenkapital schafter  eigenkapital
31. Dezember 2019 233 1.045 25 -63 15 70 -14 -16 -236 1.059 229 1.288
Konzernergebnis -/- -/- 37 -/- -/- -/- -/- -/- -/- 37 -7 31
Sonstige im Eigen-
kapital erfasste
Ergebnisse -/- -/- -/- -/- 9 43 -/- -12 -/- 40 0 40
Konzern-
Gesamtergebnis -/- -/- 37 -/- 9 43 -/- -12 -/- 78 -7 71
Dividenden -/- -/- -/~ /- -/- -/- -/- -/- -/- -/- -2 -2
Sonstige
Verdnderungen -/- 0 0 -/- -/- -/- -/- -/- -2 -2 2 0
31. Médrz 2020 233 1.045 62 -63 24 113 -14 -28 -238 1.135 222 1.357

Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
Eigenkapitalverdnderungsrechnung



FINANZ-
KALENDER

PRASENTATIONEN & EVENTS 2020

07.05.2020 Veroffentlichung der Quartalsmitteilung fiir das 1. Quartal 2020
10.06.2020 Ordentliche Hauptversammlung 2020

31.07.2020 Veroffentlichung des Halbjahresfinanzberichts 2020
05.11.2020 Verodffentlichung der Quartalsmitteilung fiir das 3. Quartal 2020
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Diese und andere Verdffentlichungen sowie Informationen iiber die ProSiebenSat.1 Group erhalten Sie im Internet unter der Adresse
=» www.ProSiebenSatl.com

ZUKUNFTSGERICHTETE AUSSAGEN

Dieser Bericht beinhaltet zukunftsgerichtete Aussagen liber die ProSiebenSat.1 Media SE und die ProSiebenSat.1 Group, die mitunter durch
Verwendung der Begriffe ,erwarten”, ,beabsichtigen”, ,,planen”, ,annehmen”, ,das Ziel verfolgen" und dhnliche Formulierungen kenntlich
gemacht werden. Eine Vielzahl von Faktoren, von denen zahlreiche auferhalb des Einflussbereichs der ProSiebenSat.1 Media SE liegen, beein-
flusst die Geschaftsaktivitaten, den Erfolg, die Geschéftsstrategie und die Ergebnisse der ProSiebenSat.1 Media SE. Zukunftsorientierte Aus-
sagen sind keine historischen Fakten und beinhalten daher bekannte und unbekannte Risiken, Unsicherheiten und andere wichtige Faktoren,
die dazu fiihren kdnnten, dass die tatsdchlichen Ergebnisse von den erwarteten Ergebnissen abweichen. Diese in die Zukunft gerichteten
Aussagen beruhen auf gegenwartigen Planen, Zielen, Schatzungen und Prognosen und beriicksichtigen Erkenntnisse nur bis einschlieflich
des Datums der Erstellung dieses Berichts. In Anbetracht dieser Risiken, Ungewissheiten sowie anderer wichtiger Faktoren iibernimmt die
ProSiebenSat.1 Media SE keine Verpflichtung und beabsichtigt auch nicht, derartige zukunftsgerichtete Aussagen fortzuschreiben und an
zukiinftige Ereignisse und Entwicklungen anzupassen. Obwohl mit groptmaoglicher Sorgfalt sichergestellt wird, dass die hierin bereitgestell-
ten Informationen und Fakten zutreffend und dass die Meinungen und Erwartungen angemessen sind, wird keine Haftung oder Garantie auf
Vollstdndigkeit, Richtigkeit, Angemessenheit und/oder Genauigkeit jeglicher hier enthaltener Informationen und Meinungen Gibernommen.
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